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CAPITULO 2. TEORIASDE LA COMPETENCIA: UNA REVISION
SUCINTA

1 Introduccion

El objetivo de este capitulo esdesarrollar unavaoraciondel conjunto delasteoriasdela
competenciaque sirvan debase pararedizar € andisisdelacompetitividad delaseconomiasdel
Mercado Comun Centroamericano (M. C. C. A.) frente a las economiasdel Tratado de Libre

Comercio (TLC).

El principio que se utiliza parala clasificacion de las digtintas teorias de lacompetenciaes
e grado en quetoman en cuentael tiempo cronoldgicored. Enlamedidaen quelasteoriasdela
competencia escojan parcia o totalmente este criterio clasificador, serén  catalogadas como

teorias dinamicas. En caso contrario, se clasifican como teorias estaticas.

Dentro dd “enfoque estético” nos limitamos a estudiar |a teoria neoclésica de la
competencia agrupados en las estructuras de mercado siguientes: (i) competencia perfecta (i)

monopolio puro; (iii) competencia monopolistica

Los mode os tedricos dela competencia neocldsica comparten una vison estética del
sstema econdmico y conciben € equilibrio como un estado o condicion adcanzada en
abstraccion | 6gicade tiempo cronol égico. Sin embargo, lacondicidn de equilibrio en las digtintas

estructuras de mercado no implicatambién laexisenciade eficienciasocid.
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Conrdacion d “Enfoquedinamico” nosdedicaremosaestudiar lassiguientesteoriasde
lacompetenciaen dos apartados. (i) teoriadelacompetenciaen laescuelaclasicadelaeconomia
y lateoriadelacompetenciaen Schumpeter; (i) lateoria marxistadelacompetencia. En estas
teorias coexiste |la concepcion delodindmico como unaprosecucion detiempo cronoldgicoredl.
Y, por tanto, su interésvadirigido a proceso de regul acién de lacompetenciacomo mecanismo

que posibilitad proceso de acumulacion capitdisa

Egtos enfoques tedricos de la competencia comparten tres puntos en coman: (i) €
entendimiento de la competencia como un proceso y no un estado; (ii) El pape principd de
cambiotécnico en e desenvolvimiento de lacompetencia; (iii) No estagarantizado lacondicion

de equilibrio por causa de las caracterigticas intrinsecas de la competencia

Laescuda dasica de la economia politica concebia la competencia como un proceso
dindmico en condiciones antagdnicas y en donde € cambio técnico, representa un pape
central enlacompetencia. Por su parte, Lateoriadelacompetenciaen Schumpeter comprende
lacompetenciacomo un proceso dindmico de naturaleza anarquicaen donde no existe condicion
para la existencia de equilibrio. Un proceso dindmico que evoluciona la estructura econdmica

desde adentro por medio de las innovaciones tecnol égicas.

Enreferencia a lacompetencia capitdista, lateoriamarxistadelaeconomiapoliticase
centra en tres aspectos importantes. (i) la concepcion de la competencia (entre capitales
individuaes) como un proceso dindmico de regulacion turbulenta; (i) La mecanizacion como
insdrumento competitivo que posibilita € disfrute de tasas de ganancia extreordinarias, (iii) la

inexigtencia de la condicidn de equilibrio de mercado.
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2 Teorias estaticas de la competencia: competencia neoclasica

Laeconomianeocl asi cacaptad fendbmeno delacompetenciacapitaistacon awiliodeun
model o tedrico denominado “ competencia perfectd’. El modelo se desarrolla.con un ato grado
de abdtraccion, estableciendo ciertas pautas de conducta de los agentes (empresas y
consumidores) y determinadas condiciones de funcionamiento dd mercado. Sobre estabase, €
modelo predicelaexistencia, unicidad y estabilidad ddl equilibrio, asi como unaasignacion dptima

defactoresy productos®.

A la consderacion de la competencia perfecta como € estado dptimo de equilibrio se
sigue, de acuerdo con & méodo empleado por los tedricos neoclasicos, la comparacion de la
competencia red con la competencia abstracta definida en € modelo. Adi, las desviaciones
ocurridas con respecto aa gunas de | as condiciones de lacompetencia perfectadan lugar aotros
tipos de modelos, que funcionan con digtintas condiciones de competencia; es decir, a otras

“estructuras de mercado”.

Aun cuando enlosdigtintos modeos neoclas cosde competenciaexisten diferenciasen
los supuestos que los conforman, todos canciden en utilizar  método o enfoque de “edtética
compardtiva’, cuyo objetivo conssteen andizar loscambiosqueend tiempo seproducen enlas
condicionesde equilibrio demercado. Deahi que, enlosmercados competitivosdela economia
neodésic g, € interés se centreen andizar las propiedadesformales del equilibrio sin preocuparse

de “[...] laformaen que sellegaafijarse, ni los cambios que ocurren en d transcurso de largos

' Se dice gue una asignacion cumple el optimo de Pareto cuando los factores productivos no pueden
disponerse para aumentar la produccion o la utilidad de un agente sin hacer que, como minimo, sereduzcala
produccién o la utilidad de otro. En suma, la economia neoclésica afirma que la competencia perfecta cumple
las condiciones de optimizaciony equilibrio de mercado (Arrow y Hanhm, 1971).

11



Capitulo 2. Teorias de la competencia: una revision sucinta

periodos de tiempo” 1987, p. 3). Es decir, l0s tedricos neoclasicos son claros en afirmar qued
objeto del concepto de estética comparativasignificaque, después dela perturbacioninicia en
un pardmetro, € resto de pardmetros permanece invariable durante @ proceso de

restablecimiento del equilibrio.

Enlos modd os neoclési cos de lacompetencia encontramos generd mente unadistincion
entre dos nociones de tiempo denominadas “corto plazo” y “largo plazo’. El corto plazo se
entiende como € periodo alolargo del cud laempresamantiene a gunosfactores de produccion
fijos (tamafio de planta, maguinariay equipos, etc.), demaneraquelaproduccidn sellevaacabo
con la capacidad productiva existente. El largo plazo se concibe como € periodo parad cua
todos los factores productivos son variables para la empresa. Por tanto, la diferencia existente
entre ambas nociones de tiempo estriba en la posibilidad o no de variar laescadade planta. En
consecuencia, la conexion entre ambos periodos es € grado de variacion de la capacidad

productiva ingtalada.

De todas maneras, no se clarifica en las digtintas estructuras de mercado de la
competencia neoclasicalaimportanciade laincluson del tiempo red o cronol 6gico; mas bien,
ambas hociones (corto plazoy largo plazo) son “[...]abstracciones|dgicas dd tiempo crondldgico,
gue solamente difieren en duracion” (Weeks, 1989, p. 39). Por tanto, los distintos model os de
competencianeocl &si ca se clasifican como mode os estati cos de andlissecondmico, envidade
gue d tiempo considerado en las categorias de corto plazo y largo plazo estiempo [égico, y en

ningun caso tiempo cronolégico o red.

2.1 El modelo de competencia perfecta
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La teoria de la competencia perfecta se desarrolla bagjo las siguientes condiciones: (1)
cada empresay cada consumidor congtituyen una pequefia parte del mercado y, por tanto, las
acciones de un individuo no pueden afectar € precio de mercado; (2) € tamafio de una empresa
representa una infinitésima parte dd total de empresas del mercado; (3) los consumidores y
productores poseen conocimiento perfecto de las cantidades producidas de mercancias,
edtructuras de costos y precios; (4) no existen barreras de entrada y sdida para factores y

capitales, (5) las empresas producen mercancias homogéness.

En una industria perfectamente competitiva formada por numerosas empresas que
fabrican unamercanciahomogénea, unincremento en la cantidad producida de unaempresano
afectara sensiblemente la produccién total de laindustria. Por élo, € precio de mercado dela
industriaes d resultado de laadicion de las mlltiples decis ones de produccion redlizadas por |os
productoresy de laadicion delasédecciones dptimas delos consumidores. En consecuencia, en
unaestructurade mercado en competenciaperfectalacurvade demandaalaque se enfrentauna
empresatieneformahorizontal. Unacurvade demandahorizonta significaque unaempresadebe
de preocuparse sblo delacantidad aproducir debido aque € precio delamercanciase fijapor
el conjunto de mercado. Asi, la empresa asume que puede vender todalacantidad deseadade
mercanciasa precio fijado en € mercado. S € precio delamercanciaofrecidapor € productor
€smayor que su precio de mercado, entonces no venderanaday sufriradunapérdidade cuotade
mercado amanos de sus competidores. En caso contrario, S laempresacompetitivadisminuyee
precio de su mercancia por debgjo del precio de mercado reducira de manera innecesaria su
ingreso total, puesto que puede vender cua quier cantidad que se proponga a precio vigenteend

mercado.

Como corolario, lacurvade demanda de unaempresa esinfinitamente el asticadebido a
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que la cantidad de produccidn puede variar Sin que necesariamente se de una variacion en €
precio. Esta condicion propia del modelo neoclasico de competencia perfecta significa que las
decisiones de unaempresa estén determinadas por laestructurade mercado. Por €lo, laempresa

secongtituyeen precio aceptante o tomador de precio (Stigler, 1957, 1987).

1. En d modelo de competencia perfecta, y en cualquier estructura de mercado, €
objetivo de la empresa es maximizar sus ganancias. Las ganancias empresariales se
definen como ladiferenciaentre susingresos totales (IT) menoslos costos totaes (CT)
(Ishaq Nadiri, 1987). Losingresos totaes IT,, dependen asu vez de laadicion delos
precios percibidos p;, por laventa de sus volimenes de mercancias Y;. Asi también los
costos totales dependen a su vez dd costo medio multiplicado por |as cantidades de las

mercancias producidas Y;.

5 pi=&'pYi-4'cMe(Y;) donde y; 0

Por lo tanto, € problema de maximizacion de la ganancia en lacompetencia perfecta puede
plantearse como la condicion de maximizacion a la que se enfrenta la empresa. Derivando la
funcion de gananciaen (5) respecto d nivel de produccion Y, lacondicion deméximaganancia
€s:

DIT, DCT; -
Dy; Dy,

Donde (21T, /?Y;.) representala variacion dd ingreso totd ante la dteracion en los
niveles de produccion ?Y, ( esdecir, € ingreso marginal IMa). Por su parte, (?CT,/?Y,.) se
define como la vaiacion en la magnitud de costos a causa de una modificacion en € nive de

produccion ?Y, (es decir, & costo margind, CMa).
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Envistaqued precio de mercado se define por d modelo como unavariable exdgenaa
laempresap, seconsideracomo constante. Por lo tanto, lacantidad avender deber serigua ala

cantidad a producir. De ahi que:

7. DIT= pDY)\ DCT= pDY;

Por otra parte, la empresa producird hasta que:

8 p=CMa=IMa

Deducimosfindmente qued punto donde laempresacompetitivamaximizasu ganancia
(dado € precio de mercado, p) es d punto donde € ingreso margina IMa; esigud a costo
margind CMa. Lacurvade demandaparalaempresaesunafuncidn continuaeigua a preciode
mercado de laindugtria (p) y la empresa puede vender aese precio la cantidad de mercancias
que produzca. El ingreso margind ese ingreso extra obtenido por una unidad més de produccion.
De la misma manera, d costo margina se define como la variacion en € cogto totd ante un
cambio de una unidad en la cantidad producida. Ambos seiguadan a precio de mercado, dado
exdgenamente paralaempresa, sempre que ésta se comporte como maximizadorade beneficios

(Bilas, 1971, pp. 231-234).

Paralaempresaen competenciaperfectamaximizadorade beneficios, € costo margind
essmplemente d precio vigente en laindustria (precio de mercado). S € precio de mercado es
mayor quee costo marginad enunnivel de produccion determinado, en etastuacion laempresa
esta en condiciones de eevar sus beneficios produciendo unamayor cantidad de producto, y
viceversa. Por €lo, la empresa decide variar la cantidad de producto solamente S € ingreso

margind menossu costo margina esdistinto de cero. Esdecir, lacurvade costo margina deuna
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empresa es precisamente la curva de oferta de laempresa en condiciones de maximizecion dela

ganancia, aungue bagjo dos condiciones.

En primer lugar, lacurvade oferta de la empresa es la parte ascendente de la curva de
costo margind (la curva de costo margind es equivaente ala curvade productividad margind),
lo que Sgnifica que ante un aumento en € precio se sucede un aumento proporciond en la
cantidad producida (Por tanto, la curva de oferta de la empresa tiene pendiente negativa). En
segundo lugar, s d precio de mercado en unaindustria se encuentra por abgjo del costo medio
minimo de una empresa, esto implica que su Stuacion es desventgjosa respecto d resto de sus
competidores y no podra afrontar parcid o totalmente los costos fijos, stuandose entre las

empresas a desaparecer.

En concreto, lacurvade oferta de laempresa resulta de |a parte ascendente de la curva
de costo margina por encimade su curvade costo variable medio. Si los preciosdelosfactores
permanecen constantes con independencia de la cantidad de factores demandados por la
industria, entonces lacurvade ofertadelaindustriaresultadelaadicion delascurvasde oferta
delas empresas exigtentes en € mercado (lasumade las curvas de costo margina por encimade
su costo variable medio, respectivamente). Cabe la posibilidad, s una empresa produce una
cantidad pequefiadel mismo producto y otraempresa produce una cantidad mayor, que ambas
empresas tengan como restriccion un mismo costo margina alin cuando difieran en suscostos
totales. Lacurvade ofertadelaindustrianos sefialael costo margina quetodas|asempresashan

de tener en su estructura de costos para continuar produciendo en esaindustria.

2.1.1 El equilibrio a corto plazo
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El corto plazo en la economia neoclasica se define como  un periodo donde agunos de
los factores de produccion son empleados en € proceso de produccion deformafijay deforma
variable. Losfactoresfijos se asocian generdmente con € tamafio y caracteristicasintrinsecasde
laplantaindustrial disponible. Las decisionesdeinvers 6ntomadas por lasempresasen € pasado
han sido concretadas en este periodo. Los factores variables se vinculan con los insumos
necesxrios en la puesta en marcha de la planta industria, estén o no relacionados directa o
indirectamente con la escala de produccion. El corto plazo una estructura de competencia
perfecta se define como una abstraccion |6gica de tiempo cronoldgico donde la capacidad
productiva esté determinada por € nimero de empresas que laconformany por su estructurade
costos dados. Por tanto, la funcidén de costos de la empresa en € corto plazo se asocia

generd mente con laexistenciade factores de produccion fijosy variables (Varian, 1987; 1992).

En laindustria en & corto plazo se supone gque ha sucedido una expansién inicid dela
demanda (Salvatore, 1992, pp. 256-257) (Mora y Romén, 1994, p.137) que ha elevado €
precio de mercado por encima del precio de equilibrio alin cuando la curva de oferta de la
mercancia esta completamentefija. S @ precio de mercado sube aumentard su produccion alo
largo de la curva de costo margind. En generd, “puesto que la empresa perfectamente
competitiva[en d corto plazo] se enfrentaaunacurvadelademandainfinitamente égtica, puede
vender cuaquier cantidad de lamercanciaa precio de mercado [vigente]” (Salvatore, 1992, p.
258).

La Ilustracion 1 nos muestra las condiciones conjeturaes para una empresa ante
cambios en su curvade demanda. Laempresaindividua que sea capaz de minimizar en mayor
medida sus costos unitarios cumple la.condicion de optimizacion empresarid y, ademés mantiene

condiciones ventgosas paramaximizar su gananciatota. El punto W nos sefidaque cuando €
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precio sube por encima del costo medio da lugar ala existencia de ganancias “pures’. Las
ganancias puras (econdmicas) se definen como ladiferenciaentre susingresos totaes percibidos

(IT) menoslos costos totales incurridos (CT).

llustraciéon 1: Ganancias o pérdidas en el corto
plazo

P \ CMa
W
Pa \ £ IMad
P3 \/:

IMa3

CMe

P2 Y :
. IMa2
J CVMe
P, i ! IMal
Y1 Y2 Ys Ya Y

Y d margen de gananciaresultade sustreer d precio vigenteen el mercadod “ [...] costo
medio de produccion”. (Varian, 1987, p.445) (Savatore, 1992, pp. 261-262). ASmismo, €
punto X nos muestra la condicion de equilibrio donde € precio de mercado esigud d costo
medio. Mientrasque € punto Y, nos sefidad caso de unaempresa perfectamente competitiva
gue mantiene costos medios mayores que & precio pero su costo variable medio esinferior d
precio; en este caso laempresa estaminimizando sus pérdidastotaes. Findmente, € punto Z nos
presentalasituacion de unaempresaineficiente que debe cerrar su plantadebido aque sus costos

medios y variables medios son mayores que € precio vigente en & mercado.
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Una empresa necesariamente debe incluir |a totalidad de sus costos para calcular sus
ganancias. Los costos totales deben incluir tanto los costos de naturaleza explicita como
implicita. Los costos explicitos contienen latotaidad de los costos efectivos relacionados con €
proceso de produccidn, tales como: la contratacion de trabgjadores, la adquisicion de materias
primas necesarias, la compra de bienes de equipo y maquinaria (en € largo plazo). Los costos
implicitos incluyen los rendimientos dternetivos de lainverson redizada por d empresario. Un
empresario d decidir invertir en e proceso de produccion industrial debe vaorar s d costo de
oportunidad de suinversion essuperior qued rendimiento de capita enlosmercadosfinancieros.
Es por esta razon que los capitaes utilizan d tipo de interés’ como indicador dternativo de sus
decisionesdeinversion. S lagananciaesperadaes mayor que latasade interés del mercado, €

empresario invierte. En caso contrario se abstiene.

Laexpangoninicid de lademandaen d corto plazo hallevado alas empresasaampliar
sunivel deproduccién aun nivel dondelacurvade costo margina éstapor encimadelacurvade
costo medio, acanzando un nuevo equilibrio en unaindustria. El equilibrio acontece cuando la
ofertay la demanda de la industria convergen d mismo precio de equilibrio (precio de
mercado). Las empresas, en este punto, mantienen un precio iguad a su costo margind y

maximizan su ganancia

Una empresa perfectamente competitiva no puede decidir reducir € precio de su

?Los tipos de interés en u(n modelo de competencia perfecta se constituyen como el bardmetro de las
decisionesdeinversion y posteriormente de la maximizacién de laganancia. Varian (1987) se refierea papel de
los tipos de interés como sindnimo de “valor actual” de las decisiones de consumo de los agentesy de las
decisiones de inversion de las empresas: cuando los individuos pueden solicitar y conceder créditos en los
mercados financieros, puede utilizarse €l tipo de interés para definir un precio natural de consumo en
momentos diferentes. Las empresas tienen acceso alos mismostipos de mercado financierosy pueden utilizar
el tipo deinterés para valorar las decisiones de inversion exactamente en lamismaforma[el énfasis es nuestro]
(p. 374). Ahorabien en el caso de lacompetencia perfecta donde se conocen |os costos presentes o futuros,
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mercancia por debajo del precio de mercado, dado que s estructura de costos en € corto
plazo se encuentra limitada por  tamafio de su planta. S laempresa decide aumentar € precio
por encimadel precio de mercado con € objetivo de aumentar susingresos incurriraen pérdida
de su cuotade mercado. En consecuencia, laUnicaviaexigente paralaempresade minimizar sus
costos y maximizar su ganancia es sdeccionar un nivel de produccion tad que  precio de
mercado sea mayor que su costo unitario. Normamente, la condicion de maximizacion se
satisface cuando € precio de mercado esmayor quesu costo medioy lacantidad de mercancia
vendidaes igua ala cantidad producida. Entonces, |os menores costos unitarios la identifican

como una empresa eficiente dentro de laindustria.

La empresa que conserve un costo medio menor que € precio vigente de mercado
obtiene ganancias puras y se transforma en un polo de atraccion para la llegada de nuevos
capitales alaindudtria (Salvatore, 1992, p. 265). En sentido inverso, S una empresa mantiene
costos medios mayoresqued precio de mercado (ingreso margind) su Situaci on competitivasera
de desventgja respecto asus competidoresy leinteresa seguir produciendo sblo s sus costos
variables medios son mayores qued precio. Si los costos mediosy variables mediosson mayores
que € precio de mercado a empresario le interesa dgar de producir porque su costo de

oportunidad es menor S decide invertir en cuaquier activo financiero.

Lamaximizacion de ganancias u obtencidn de ganancias purasda luger alaexigenciade
unatransicion entred corto plazoy € largo plazo. Lasganancias puras condtituyen un diciente
paralaentradade nuevas empresas en laindustria, razon por lacua dalugar a incremento dela
oferta de produccion por encima de la oferta previamente exisente. Edta Stuacion de

desequilibrio en las condiciones de ofertallevaaladisminucidn del precio de mercado aun nivel

los tipos de interés de futuro son los tipos de interés presentes.
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donde se equipara € precio con € costo medio de las empresas. Laiguaacion del precio de
venta en la indudria da lugar a la desaparicion de las ganancia puras 'y, por tanto, a la
desgparicion de las expectativas de obtencidn de ganancias puras. El fin de las ganancias puras

se explicatambién porque se haa canzado un punto donde la entrada de nuevos capitales cesa.

2.1.2 Lacondicion de entrada alaindudtriay € equilibrio de largo plazo

Las empresas perfectamente competitivas en € largo plazo se caracterizan por mantener
conductas empresaridles més activas que en d corto plazo. Por tanto, en este periodo las
empresas pueden variar sustamarios de plantay equipo'y otrosfactores considerados como fijos
en € corto plazo, asmismo seflexibilizad supuesto de entraday sdida de las empresas alargo

plazoy € conocimiento de los costosy ganancias por las empresas.

S enunaindustriaen € corto plazo ha existido un aumento en la demanda, lacurvade
demanda de la indudtria fija un nuevo precio de equilibrio. Por lo tanto, las empresas que
cuenten con una diferencia podtivay devada entre su ingreso margina y su costo medio, se
condtituyen en empresas eficientes 0 “lideres’ de laindustriay gozan de ganancias puras. En la
trangcién d largo plazo, lasindustrias més eficientes pueden variar su tamafio de plantao adquirir
nuevas plantas paramantener su“liderazgo” y, conelo, sutasade gananciaextraordinaria. Por
contrario, lasempresasque experimentan pérdidasen latransicion d largo plazo -debido a que
sus costos medios son mayores que sU ingreso margina- se congtituyen como ineficientes, no

existiendo razén para que esas empresas permanezcan en laindustria

Enlatranscion d largo plazo, las condiciones de entraday salida de empresas vienen

determinado por los costos de entrada y sdida, incertidumbre del futuro, b existencia de
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ganancias extraordinarias con @ minimo esfuerzo productivo (minimizando su funcidn de costos).
Sinembargo, o usua en este model o de competenciaperfectaessuponer quelaentraday salida
a la industria mantiene costos nulos y que efectivamente existe conocimiento perfecto de los

coslos, preciosy ganancias.

En € proceso de guste alargo plazo delaempresay laindustrialas ganancias puras que
disfrutan las empresas (con cogtos unitarios minimos en la  industria) Srven como polo de
atraccion a un nimero de empresas que optan por entrar alaindustria motivadas por una dta
tasa de ganancia esperada mayor que latasadeinterés de mercado o latasade rentabilidad de
otrasindustrias. Laentrada de nuevas empresasy laactivacion delasfunciones de produccion de
las empresas existentes (dado que pueden gustar sus escal as de planta) tiene como consecuencia
la expansidn de la produccion industrid.  La expansidn en la cantidad ofrecida de producto
conllevaaunadisminucion en d precio de equilibrio del mercado (Salvatore, 1992, p. 265). La
igudacion delasfunciones de costos entre lasempresasilevaalacondicion deequilibrio delargo

plazo donde € precio mercado esigud a

9. p=CMeC= CMalL= CMeC= CMeL

Siendo: p= precio de mercado; CMaC= costo margina de corto plazo; CMal = costo
margina de largo plazo; CMeC= costo medio de corto plazo; CMel= costo medio de largo

plazo.

Laampliacion del tamafio de laindustria da lugar a que las ganancias puras tienden a
desaparecer, y por tanto a laigua acion delostipos de beneficiosalargo plazo. Laiguaacion de
tipos de beneficiosalargo plazo enla concepcidn neocl asicade lacompetencia perfectasignifica
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guelastasas de ganancia de cadaempresario son Similaresa costo de oportunidead deutilizar su

capital en otra actividad lucrativa (Varian, 1992, p. 30) 3.

Por Ultimo, cabe sefidar que, en € largo plazo, suponiendo competenciaperfectatambién
en los mercados de factores, este model 0 garantizalas condiciones de un éptimo de Pareto. Es
decir, dadas las cantidades de factores productivos, los deseos de los consumidores y la
digtribucion de la renta, € modelo de competencia perfecta asegura la maximizacion de la
cantidad total de producto, lo que significabienestar maximo o eficienciaeconomica(Bilas, 1971,
p. 399).

2.2 Competencia imperfecta: Monopolio puro y competencia monopolistica

Laeconomianeoclésicacaptad fendomeno delacompetenciacapitaistacon auxiliodeun
model o tedrico denominado competencia perfecta. Este model o se desarrollacon un ato grado
de abstraccion, tratando de explicar la conducta posible del consumidor y € empresario bgjo

condiciones de conocimiento perfecto del mercado.

Lacongderacion delacompetenciaperfecta como e estado de equilibrioided entrelos
agentes econdmicos conduce alos tedricos neoclésicos a centrar la problemética en como se
gusta la competencia red d modelo de competencia perfecta. Por tanto, d investigar las

desviaciones ocurridas en agunas de | as condiciones de lacompetenciaperfecta, que dan lugar a

*Seha supuesto implicitamente que los precios de | os factores son constantes a entrar nuevas empresasala
industria (Bilas, 1971, 242) (Salvatore, 1992, p. 266). Sin embargo, debemos agregar que € aumento en € precio
delosfactores dalugar alaexistencia de empresas eindustrias con costos crecientes. En cambio, el descenso
en el precio delosfactores se manifiestaen empresas o industrias con costos decrecientes. Pese aconsiderar

en nuestro andlisis el supuesto de rendimientos constantes en la entrada de nuevas empresas, éste no afecta
lo substancial del modelo de competencia perfecta.
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la existencia de otros tipos de modelos (monopolio, duopolio, oligopolio, competencia
monopolistica), la economia neoclasica pretende sencillamente gproximarse a la competencia

redl.

Este apartado tiene como objetivo exponer los modelos de monopolio puro y
competencia monopoalistica (ambos, desde € punto de vista de la oferta), los dos casos
fundamentales de competencia no-perfecta 0 competencia imperfecta. Al andizar estas dos
estructuras de mercado nos centrarenos especid mente en las diferenciasy novedades que cada
unaintroduce con relacion d modelo basico o de partida de competencia neoclésica, que es €l

modelo de competencia perfecta.

2.2.1 El monopolio puro

El modelo de monopolio puro, adiferenciadel model o genera de competenciaperfecta,
seedructuraapartir delos sguientes supuestos: (1) € mercado |o congtituye una solaempress;
(2) laempresaen cuestion produce un producto que no tiene sugtitutos cercanos; (3) sedefinen

barreras de entrada alaindustria

En esta estructura de mercado, € monopolio puro de oferta, donde existe una empresa
que produce unamercanciasin sustitutos cercanos, la curva de demandade laempresacoincide
con la curva de demanda de la industria. Hay dos formas de abordar € problema de
maximizacion de lagananciaen estas condiciones. (1) € monopolistadiged precioy dgaalos
consumidores que decidan la cantidad de mercancia a adquirir -1a cantidad de produccion en
funcién dd precio de mercado-; (2) € nonopolistadecidelacantidad aofrecer ene mercadoy

dgja que los consumidores decidan € precio de mercado - € precio de mercado en funcion dela
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cantidad-. Lo masusud esutilizar & segundo enfoque, en e quelavariable precio esdeterminada
deformaexdgenaalaempresa, aunque lanzar d mercado una cantidad determinada de producto
podria dar lugar a un precio insuficiente para dcanzar la tasa deseada de beneficio (Ahijado,

1996). En cudquier caso, utilizaremos este Ultimo enfoque en laexposicié n que sigue.

Al tratar de maximizar su ganancia, € monopolistaesta sujeto adostipos delimitaciones,
que influyen en su actuacién como empresa “ precio determinante’ pero d mismo tiempo como
empresa “costo aceptante” (Guerrero, 1995, p.58): Primero, la empresa se enfrenta a una
estructura de costos dados, puesto que esta sometida a restricciones de indole tecnoldgica; es
decir, existe s0lo un determinado tipo de combinaciones posibles de factores para producir una
determinada cantidad de mercancias técnicamente viables - un conjunto limitado de posibilidades
de produccioén de laempresa- (Varian, 1992), que no pueden ser modificadas por la empresa.
Segundo, € monopolista se encuentra con que los consumidores estan dispuestos a adquirir
diferentes cantidades de productos a diversos precios; es decir, se encuentra frente aunacurva
de demanda con pendiente negativa D(p); de ahi que € céculo de gananciamé&xima(? ™) end
monopolio se diferencie con respecto alacompetenciaperfecta, enlacua lademandaalaque se
enfrenta cada empresa tiene una pendiente igua a cero. El problema de maximizacion del
beneficio de la empresa en d monopolio puro se define como la maximizacion de la Sguiente

funcién:

10. p™=py™CcMe"(Y™) donde D(p)£ Y™

Donded ingresototal (?™) esigud alacantidad producida(Y™) por € precio percibido
(p); por su parte, € costo total (CT™) resulta de multiplicar € costo medio (CMe™) por la
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cantidad producida (Y™)*. Como en € caso de competencia perfecta, la condicion de maximo
beneficio esque d costo margind seaiigud d ingreso margind: CMd" =IMd". No obstante, y a
diferenciadel caso delacompetenciaperfecta, no debe perdersedevistaqued precio percibido
por @ monopolista desciende conforme aumenta la cantidad producida. Esto significa que la
relacion entre d precio y € ingreso margind esta mediada por la éasticidad de la demanda, de

maneraque, en € equilibrio la condicion de maximizacion supone:

1
11. 1ma"= p[l-E] =CcMd"

Aunque  monopolista se enfrentaatres posibilidades, dependiendo del valor absoluto
delaelasticidad-precio, solo s ladadticidad precio de la demanda es mayor que launidad (en
va or absoluto) suingreso margina es positivo'y, por tanto, mantendra ganancias puras, esdecir,
s la demanda es eéadtica, una reduccion del precio (p) de la mercancia ocasonaqued ? ™
aumente, porque € precio es mayor que d ingreso margina. Por otra parte, s |la eadticidad
precio delademandaesigud auno, suingreso margind es cero, lo que significaque suingreso
total no varia cuando aumerta la produccion; y s la eagticidad es menor que la unidad, una
reduccion del precio dalugar aun descenso en losingresostotal es. Estas dos Ultimas Situaciones
son absurdas, dadauna ciertatecnologia, lo que significaque el monopolistase situarasempreen

d tramo e é&stico de la curva de demanda.

Deigua maneraque en € modeo de competencia perfecta, en € modelo de monopolio
puro seasume laexigtenciadefactores de produccion fijosy variables. Sin embargo, ladiferencia

existente entre unaempresa perfectamente competitivay € monopolistase encuentraen lafuncion

* Seasume en |as diferentes estructuras de mercado de la competencia neocl asi ca que una empresa posee una
determinada cantidad de bienes que pueden servir bien como factores productivos o productos (M as-Cdld,
Whinstony Green, 1995).
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de demanda mas que en lafuncion de costos (Salvatore, 1992, p. 290). En e monopolio puro, y
en cualquier estructura de mercado en competenciaimperfecta, la curvade ofertadelaindudria
no se puede determinar puesto que € precio es mayor que € ingreso margind y no existe una

solucion Unica entre la cantidad avenderse 'y € precio.

En lallustraciéon 2 mostramos la Situacion caracteristica de una empresa monopolista
pura. El nivel éptimo de produccion acorto plazo en monopolio puro seestableceen d punto A,
donde se da d equilibrio a corto plazo CMa=IMa>0, puesto que la curva de demanda D es
eéstica. Ademés, este punto nos sefidla que la empresa obtiene ganancias puras. En cuanto asu
estructurade costos, d precio esmayor queel CMe, y por tanto suingreso total essuperior alos
cogtos totales.

llustracion 2: El monopolio puro y el equilibrio
de corto plazo

CMe

D CMa

En d enfoque convencional de monopolio puro se exponen ciertas formas de regulacion
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de esta estructura de mercado con e objeto de aminorar lapérdidade bienestar del consumidor
(Segura, 1992, pp. 110-124): (1) regulacion de precios; (2) impuesto de cuantia fija; (3)
impuesto unitario. En € primer caso, S € gobierno decide imponer un impuesto que obligue a

monopolisa aaumentar € nivel de produccion aniveles de la

competencia perfecta, disminuirdlagananciadd empresario monopolista. En € segundo caso,

objeto es reducir la ganancia de la empresa en situacion de monopolio puro pero sin afecter d

precio o & nivel de produccion. El tercer caso, impuesto unitario, € gobierno impone una
determinadatasa sobre cada unidad de produccion. Sin embargo, como menciona Asimakopulus,
en estos casos se supone que “ni @ impuesto en sl mismo ni @ uso que @ gobierno hega del

ingreso obtenido afecta a la curva de demanda de la empresa o |os precios de los factores de

produccion que emplea’ (1978, p. 289).

L aobtencion de gananciasde monopolio® end corto plazo sirve como incentivo paraque
nuevas empresas decidan la entrada a la industria Sin embargo, la existencia de barreras de
entrada tales como |as patentes, tecnologia, economias de experiencia, atos costos de capita,
guerra de precios?, etc. se congtituyen en factores disuasorios para que una empresa entrante

potencid decida entrar efectivamente.

Antelaamenazade entradaalaindustriapor unaempresaentrante potencid, laactuacion

®ParaAsi makopulus (1978), las ganancias de monopolio se originan “[...] cuando una empresa puede tener
ingresos en exceso sobre |0s costes aungue estos Ultimos incluyan unatasa de rendimiento normal sobrela
inversion norma” (p. 376).

°En nuestra exposicién hemos optado por la definida por Joe Bain (1956) por ser lamés utilizada. Bain define
los conceptos deprecio maximo que impide la entrada y condicién de entrada. Bl predo méximo queimpide
laentrada se supone el precio méas alto que pueden fijar las empresas asentadas [en nuestro caso n=1] en el

mercado sininducir alaentrada de empresas potenciales (laempresafijael precio por encimadel costo medio
minimo). Asimismo, lacondicion de entrada como larel acion precio maximo/coste unitario minimo. Por tanto,

cuanto mayor sea dicharelacion precio mayor serélaposibilidad deinducir laentrada anuevas empresasen la
industria.
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|6gica del monopolista seréla ampliacion de la capacidad instalada’, de maneraquelainverson
en d aumento del tamafio de la planta permita disminuir € costo de produccion. Una vez la
empresa edtablecida ha disuadido a la empresa entrante potenciad continuara operando
dcanzando d equilibrio a largo plazo. El equilibrio a largo plazo en  monopolio puro o
determina @ purto donde la curva de costo margina de largo plazo, CMaL, intercepta desde
abgjo alacurvadeingreso margind de largo plazo, IMaL. Por tanto, € tamafio de planta mas
apropiado esaqué queimplicaunacurvade CMede corto plazo tangentealacurvade CMe de
largo plazo. En este nivel de produccién € monopolista mantiene ganancias purasy € precio es

mayor que e CMaL.

Debido a que las condiciones de entrada a la industria son restrictivas, @ monopolista
puro mantiene gananciasen € largo plazo y su nivel de produccion estapor debgjo delosniveles
competitivos, o que implica unainadecuada asignacion de recursos en laeconomiaen € sentido
de Pareto. Una aproximacion a la pérdida de €eficiencia es suponer que € costo margind es
congtante y medr € &eadd trigngulo de“ pérdida irrecuperable de eficiencia provocada por
el monopolio” , esdecir, € &rea que se encuentra entre la curva de costo margina, la curva de

demanday lavertica trazada alaaltura de la cantidad producida por € monopolio.

Lallustracion 3 comparae equilibrio en competenciaperfecta(ES) cond equilibrioen
una Stuacion de monopolio (EM). Al pasar de (E) a(E™) sedaunatransferenciaderecursosde
los consumidores ala empresa, esto es, una pérdida bruta de excedente del consumidor igud a

area P"EME°P, dentro delacud € &eaB es ganancia puradd monopolista

" Hemos asumido solo el caso de exceso de capacidad como impedimento de entrada. Sin embargo, € objetivo
de impedir la entrada a laindustria se puede alcanzar por medio de varias formas como |a proliferacion de
productos, lapublicidad, y las patentes anticipadas. (Spence, 1977).
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llustracién 3: Monopolio e ineficiencia

P . CMa

Por tanto, € &ea A congtituye unadisminucion en e excedente del consumidor que no
Se compensa por ninguna ganancia de los demas agentes. Harberger (1954) etim6 € vaor de
&ea A paralaeconomia norteamericanacon € fin de demostrar que las pérdidas de bienestar
del monaopolio eran muy pequefias (parad periodo 1924-1928, estim6 unas pérdidas detan solo
e 0.1% del PNB). Sin embargo, dicho resultado ha sido criticado en tres puntos. El primero,
Lipsey y Lancaster (1956-1957) centran sus criticas en d méodo de equilibrio parcid. En
segundo lugar, Littlechild (1981) y la Escuda Audriaca enfatizan que la competencia es un
proceso dindmico 'y no estético. Por Ultimo, Gravelley Res (1981) cuestionan € método del

excedente del consumidor como un indicador idéneo para medir la pérdida de bienestar.

Adiciondmente, & monopolistapuedetratar de gprovechar su calidad de Unico of erente,

e intentar segmentar la demanda de la industria; es decir, éste puede vender sus mercancias a
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diferentes precios, en funcion delas condicionesdelademandaaque seenfrenta. Laventade sus
mercancias adiferentes precios se define como discriminacién de precios. Ladiscriminacion de
precios puede ser de primero, segundo y tercer gradd®. El tipo més comuin de discriminacion de
preciosesladetercer grado, que para Cabral (1997) sucede cuando “e vendedor [monopolista)
distingue alos consumidores en grupos dferentes, fijando un precio diferente para cada grupo”
(p. 123). Practica edta discriminacion @ monopolista cuando ve que puede cargar precios
diferentes en diferentes mercados para € mismo producto, Sempre y cuando la diferencia de

precios no esté justificada por razones de coste (Bilas, 1971, p. 277):

1 1
12 p,[1-—]  pyd1-—]
Vel T A e

Donde Pu!y Rs? son dos precios digtintos para @ mismo producto, cosa que por
definicién sdlo es posible debido a que la dasticidad de la demanda en ambos mercados es
diferente: seriaabsurdo tratar de separar losmercadoss lael astidad- precio delademandafuera

lamigma

2.3 Competencia monopolistica

Una vez hemos examinado las estructuras de mercado de competencia perfecta y
monopolio puro, abordamos ahora la competencia monopoligtica. Anteriormente hemos
afirmado que s lasmercancias son homogéneasy hay muchos oferentes, lacompetenciaperfecta

condtituye la organizacion dominante; S hay un oferente, estamos ante € monopolio puro. Sin

® Paraunarevision sobre & temaver Clarke (1985, p.105-141), Varian (1987, pp. 493-500), (1992, pp. 284
294)
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embargo, |0 que caracteriza unaestructurade mercado no es en redlidad € nUmero de empresas,
sino € grado de control que las mismas tengan respecto delademanda: 5 un mercado sedivide
en “clientdas’ mediante una“ diferenciacion de producto”, las empresas que lo forman, aunque
Sean NUMErosas, Se comportaran seglin principios més cercanos a monopolio que a la
competencia perfecta. Este Ultimo tipo de estructura de mercado fue objeto de atencién en los
trabgjos pionerosde E. H. Chamberlin (1933) y Joan Robinson (1933), en los que seproponiala
competencia monopolistica o imperfecta como dternativa mas redista a las dos anteriores

estructuras de mercado.

En lacompetenciamonopoalisticase postulaque € nimero de empresas puede ser grande,
y que 9 una empresa modifica sus precios las demés empresas no necesariamente la seguiran,
porque susfracciones de demanda(sus*“ clientelas’) se mantendran, d menoshagtaciertolimite, a
pesar del aumento del precio relativo. Las empresas son por tanto, dentro de los limites
sefial ados, preco- determinantes, porque lademandaalaque se enfrentan es menos el asticaque
en competencia perfecta, aunque més elatica que en un monopolio puro. A diferencia de las
otrasestructurasestudiadas, € producto yano eshomogéneo, aunque se mantienee sypuestode
libre entraday salida de las empresas, como en & modelo de competencia perfecta, asi como €

de informacion perfectay ausencia de intervencion estatd o smilar.

Ladiferenciacion de producto implica que los productores mantienen un cierto control
sobred precio del producto que venden'y, por tanto, que se enfrentan a una curva de demanda
con pendiente negeativa. Aunqgue |os consumidorestienen ante s unagama de productos que son
sudtitutos cercanos, € modelo de competencia monopolistica sebasa en laidea de que dichos
consumidores estdn segmentados o divididos en grupos (fracciones de demanda), de maneraque,

dentro de ciertos limites, cada empresa se comporta como Unico oferente frente asu clientela, lo
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que le dota de cierto poder monopdistico. Por tanto, la empresa se enfrenta a una curva de
demanda con pendiente negativa (Cabral, 1997), de maneraque puedeinfluir sobred precio de
su producto. No obstante, estas condiciones solo pueden mantenerse s laempresarediza una
estrategia de diferenciacion de producto, lo que significaque debeincurrir en unaserie de gastos
adiciondes (con relacion alaempresaen competenciaperfecta), talescomolosde publicidad (ya

Sea activa 0 pasiva), que formaran parte de su estructura de costos.

La condicién de equilibrio a corto plazo del monopolista competitivo es smilar alade
monopolio puro, aunque existe digtinciones en la curva de demanda a la que se enfrenta la
empresa individua (dd') y la curva de demanda dd grupo o conjunto de empresas en
competenciamonopoalistica(DD’) como nos muestralailustracion 4. Lacurvade demandadela
empresaes més e agticaquelacurvade demandade grupo por € supuesto quelasempresasno
reconsideran su precio (dentro de ciertos limites) por @ hecho que una de dlas establezca uno
diferente, esdecir, laempresatomalos precios de susriva es como dados eignorando € impacto

de su propio precio en los precios de |as otras empresas.

La curva de demanda individud es més eédtica debido a que la demanda de su bien
depende del nimero de otros bienes similares disponiblesy de los precios de las otras empresas

delaindustria

13. pi: a- in -blé- kYK " J=12,..n

Iniciamos € model o bési co de lacompetenciamonopolisticacon d objeto de determinar
las ecuaciones que definen lasformas delas curvas de demandade laempresadd” y de grupo

DDy, asmismo, explicarlas con lailustracion 4. S partimos de unasituacién conjetura donde
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todas las empresas de laindustria son Smétricas, lo que noslleva a postular quelasfuncionesde
costos acorto plazo y demanda son iguales (aungue este produciendo productos diferenciados).
Asi pues, lafuncion de costos de la empresa se define como: C= C, + C,Y, donde C, esd

codo fijoy C, esd costo margind de laempresa Lafuncion inversade demandadd’, ser&

Donde a eslaordenadaen e origen®; Y, representae nivel de ventas delaempresaj;
Y, las ventas totales de la industria. La ecuacion anterior significa que es de esperar en primer
lugar, cuanto mayor sead nimero de empresas en laindustria (grupo) menor serd su volumen de

ventas. En segundo lugar, una empresa vende més cuanto mayor sea la demanda total del

Max P

14. =Yij(@-by;-b8dx;Y)-Cot CY;

Yi
producto de su industriay mayores|os precios establecidos por susrivales- demaneraque, las
constantes Ry 3 tienen Signos negativos, asmismo, como la demanda de laempresaj esmés
sensible que sus competidores, € pardmetro 3 sera mucho mayor que [3,-. Por tanto, la
maximizacion del beneficio a la que se enfrenta la empresaiindividud es la diferencia entre su
ingreso totd (p; Y;) menossu costo totdl (C). Derivando lafuncion de beneficio respectod nivel

deventas Y delaempresaj:

Lacondicion de primer orden es:

*El pardmetro a tiene la misma explicacion que en el caso de la funcién de demanda de una empresa en
monopolio. Enlailustracion 2, hemos mostrado que cuando el nivel de produccion es cero, el ingreso marginal
derivado de laventade una unidad adicional de produccion es simplemente el precio a eigud alademanda
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CP
15 D_:a -2bYj-b,&y,Yk)-C=0

J

Hemos derivado la condicién de primer orden 0 maximizacion de la ganancia de la
empresaindividua en lacompetenciamonopolista, enformatal, qued ingreso margina
sea igud d costo margind. Sin embargo, las ecuaciones (13) y (14) no son compatibles
smultaneamente paratodas|as empresas (Y;1 Y, ) del grupo debido aques laempresaj=1, fija
un precio menor, susriva es pueden reaccionar fijando preciosmenores. Estastuacion seobserva
enlailugtracion 4, consderemos unasituacioninicia dondelaempresaindividua seencuentraen
el punto A. La curva de costos marginaes intercepta a la de ingresos margindes dd” en un

volumen de produccion mayor que OY , (las curvas de costo marginaes no estén representadas

llustracion 4: Equilibrio a corto plazo en
competencia monopolistica

Pj

Pk

0 Yi Yk Y
para no complicar ain més & andisis). En consecuencia, e precio O P, no es € precio que
maximiza los beneficios a corto plazo (ecuacidn 15) debido a que la maximizacion inicid de la

empresa individua producird un ingreso margind digtinto d resultante de la funcion inversa de
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demandadel grupo DD. S esta situacion esvdidaparad resto delascompetidorasdel grupo,

edtas fijaran precios menores independientemente de las otras.

16. p;=a-[b+b, (N-DIY;\ Y=Y, (" k)

Volviendo alas ecuaciones (13) y (15), estaSituacion deincompatibilidad en lasolucion
smultanea de las ecuaciones se subsana suponiendo que todas las empresas son iguaes en un
equilibrio smetrico ((Y =Y )*°; esto vendra dado, a corto plazo, por la funcion inversa de

demanda efectiva del grupo (en lailustracion 4 se define como lacurvaDD’).

De ahi que @ problema de maximizacion de lagananciaalaque se enfrentad grupo en

competencia monopolistica sea™:

DP
17. 5o-=a-2b+2b,(N-1)]Y,-CY,

J

Las empresas en competenciamonopolistica estaran en equilibrio acorto plazo s estéan
produciendo unnivel Y, queigualad ingreso margina con suscostosmarginaes El punto Eenla
ilustracion 4 corresponde con una condicidn de equilibrio para todas las empresas del grupo

donde estan obteniendo atos beneficios.

Sinembargo, adiferenciadel monopolio puro dondeexistian barreras de entrada, en una
industria de competencia monopoligtica, las barreras de entrada no son significativas. Ante la

exigenciade atosbeneficiosen laindustriaen @ corto plazo, lasempresasfueradelaindustriase

Y En equilibrio simétrico, la situacion de la industria (grupo) puede ser descrito sin tomar en cuenta las
caracteristicas de las demés empresas.
" Laresolucion de laproduccion de equilibrio apartir de (13) queda: |, _ a-C

(PP . —
©2[b + by (N - 1)
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sentirdn atraidas para entrar - dados € conocimiento técnico y administrativo- desplazando la
curva de demandadel grupo DD” hacialaizquierda (declinando la participacion de laempresa
individua en € mercado) hasta un punto donde llega a ser tangente con la curva de costo
promedio de largo plazo (lacurvadeingreso margina delargo plazo esigua alacurvade costo
margind delargo plazo). Debemaos de hacer unaobservacion respecto a equilibrio alargo plazo:
aln cuando los beneficios alargo plazo son nulos en todas | as empresas, lasituacion Sguesendo
ineficiente en e sentido de Pareto, es decir,| os beneficios no tienen nada que ver con relacién

alac€ficiencia. (Savatore, 1990, p. 323), (Varian, 1987, 503-504).

llustracion 5: Exceso de capacidad en
competencia monopolistica

Pm

Pe T d

La Ilustracion 5 nos muestra € teorema de exceso de cgpacidad en la competencia
monopolisticaen situacion de equilibrio alargo plazo. Dicho teoremamanifiestaquelasempresas
no agotan las economias de escaa (no dcanzan € minimo delacurvade CMel), alavez queno

tienen unas ingtaaciones dptimas; los costes medios a corto plazo (no dcanzan  minimo de la
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curvade CMeC) implican un exceso de planta, es decir, un exceso defactoresfijos, en suma, un

exceso de capacidad.

Supongamos que la curva de costo medio de largo plazo CMeL es la misma parala
empresaen competenciaperfectay monopolistica. En competenciaperfectalaempresadcanzad
equilibrio cuando d ingreso margina delargo plazo esigud d costo margind de largo plazo (en
nuestro g emplo lacurvade demanda horizonta representael IMal) y € nivel de produccidn de
equilibrio Yc dcanzad punto donde € costo medio de largo plazo es minimo. Sin embargo, la
diferenciacion de productos se condtituye en lacausaquela curvade demanda delacompetencia
monopolisticad’; tenga pendiente negetiva, y su punto detangenciasempreestéalaizquierdade
punto minimo delacurvade CMel.. Ademas, d costo de produccion del punto A es mayor que
el costo de produccion en Situacion de competencia perfecta (E). El menor nivel de produccion
junto con e mayor costo que originaladiferenciacion de productoshallevado alaconsideracion
de pérdidas de bienestar (despilfarro de recursos) en d contexto de lacompetenciamonopolistica

(Lancaster, 1987, p. 989).

Por tanto, la existencia de un ato nimero de empresas en laindustria de competencia
monopolistica no es condicion suficiente parala existencia de un éptimo de Pareto y, de hecho,
“d nimero de empresas pierde relevancia como caracterizedor del mercado, porque un nimero
elevado de las mismas puede dar lugar a una configuracion de equilibrio muy dejada de la
competencia perfecta’ (Segura, 1992, p. 214). Sin embargo, para agunacs, € equilibrio de
competencia monopolistica no implica necesariamente que sea ineficiencia socid por dos
razones. (1) no se produciran fuertes excesos de capacidad debido a que la curva de demanda
delasempresasesnormamente muy el agtica; (2) ladiversidad de bienes posee efectos benéficos
desde @ punto de vista dd consumidor (Spence,1976). No obstante, “éste es un punto
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controvertido y por é momento no es posible presentar resultados generales satisfactorios, esto
es, resultados que indiquen cud de losdos efectos|...] es dominante desde @ punto de vistadd
bienestar social” (Cabral, 1997, p. 28).

3 Teorias dindmicas de la competencia

En este gpartado se estudian las siguientes teorias de la competencia, todas dlas
agrupadas como dindmicas: (1) la teoria de la competencia en los economigtas clasicos (A.
Smith, D. Ricardo); (2) la teoria de la competenciade J. A. Schumpeter, y (3) lateoriade la

competenciade K. Marx.

3.1 La competencia en los clasicos y Schumpeter

En laeconomia politicaclasica lacompetenciase concibe como un proceso dindmico de
rivaidad entre los agentes econdmicos (empresas) involucrados en la lucha por una tasa de
gananciaextraordinaria (mayor que las de sus competidores), tasa de ganancia que no todoslos
agentes pueden acanzar. Esta nocion de competencia se gpoya en @ supuesto de libre
movilidad de capitales, y se manifiesta de dos formas distintas. (1) en € interior de cada
indugtria (identificada por la produccion de un mismo vaor de uso), donde la formacion de un
Unico precio favorece alas empresas més eficientes y perjudica alas menos eficientes, Sgnifica
diferenciacion de las tasas de ganancia (competencia intraindustrial); (2) entre diferentes
industrias competencia interindustrial), sobre la base de la formacion de los “precios
naturdes’, sgnifica la tendencia ala iguaacion de la tasa de ganancia de cadaindustria con

respecto alatasa de ganancia de la economia.

Por su parte, lateoriade lacompetenciaen laformulacion de Schumpeter (1942), pesea
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las notables diferencias que presenta con respecto alateoria dela competenciade los clasicos,
tiere d menos dos puntos de convergencia con representacion anterior: (1) en primer lugar, la
percepcion de la competencia como un “proceso” mMés gque como un “estado”, aunque esta
percepcion no significanecesariamente € rechazo de esta Ultima categoria; (2) en segundo lugar,
la percepcion de la competencia como un eemento de “transformacion internad’ del sstemamés
gue como un eemento de “ perpetuacion sin camhios’ del mismo, cosa que estavinculadaauna

concepcion “enddgend’ del cambio técnico.

En cudquier caso, la exposicion redizada en este apartado  de la teoria cléasica de la
competencia es una interpretacion explicitamente asociada a “enfoque de excedente’,
interpretacion que tiene su origen en Marx (1862-1963), y fue méstarde desarrolladapor otros
(Dobb, 1932; Sraffa, 1966; Garegnani, 1987). En este sentido, no debe olvidarse que, aunque
Schumpeter también interpretaba de esta forma a los economistas clésicos, s opuso
explicitamente a “enfoque del excedente” (Schumpeter, 1954). Esto significa que, aunque las
teorias clésicay schumpeterianacomparten unamismapercepcion dinamica de lacompetencia,
directamente vinculada ala naturdeza de latecnologiay a paped asignado a cambio técnico, la
teoria de la competencia de Schumpeter no se basa en una teoria objetiva del vaor (como las

teorias clasicay marxianadel vaor-trabgo), que este autor rechazd de forma explicita

No obstante, es posible afirmar que Schumpeter compartié conloseconomistasclasicos
(particularmente, Smithy Ricardo), al igua que Marx, unanocion delibre competencia, entanto
que proceso red 'y concreto, que significa fundamentamente flujo continuo de capital en la
blusqueda de mercado y rentabilizacién delos productos, proceso ante el que lasleyesestaticas
delaofertay lademanda (margindismo) tienen poco que decir. Es precisamente esto Ultimo lo

gue nos permite clasficar entre |os economistas clésicos a Schumpeter (y, como veremos més
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adelante, también a Marx) en un mismo grupo, por oposicion a la concepcion estética de la
competencia, dominante en economiaa menosdesdeladenominada““revolucion margindista’, en

el dltimo tercio dd siglo pasado, hoy representada por la economia neoclasica

3.1.1 La competencia en la economia politica clésica

El estudio de la reproduccion del sstema cepitdista, en € modeo clésico, parte del
estudio del proceso de acumulacion de capital y del cambio técnico adl ligado paracomprender
adecuadamente losavances delaproductividad del trabgjo, fundamento Ultimo del progesodela
sociedad. Lareproduccion de laestructuraecondmicase llevaacabo graciasalaexistenciade
fuerzas o leyes “naturales’ de largo plazo. Por tanto, € descubrir esos mecanismos de
coordinacion oleyes“naturaes’ condituyed objeto delaeconomiapoliticadésica?. Deahi que
la competencia se identifique como un concepto primordia que articulalas necesdades socides
de la reproduccion y las necesidades individuadles de los empresarios, trabgjadores y
terratenientes que componen esa estructura econdmica (Smith, 1776; Ricardo, 1817; Mill,

1848).

Esdecir:

“Sdlo através dd principio de la competencia puede la economia politica tener
agunapretenson dd carécter deciencia Entanto quelasrentas, lasganancias, los
sdaios, y los precios sefijen por lacompetencia, selespuedeasignar leyes. S se

supone que lacompetenciaese regulador exclusivo delos mismos, no seradificil

2 Enreferenciaala teoriaclasicano solo debemosincluir a Smith, Ricardo y Mill (y paraagunos, también a
Marx), sino a otros economistas gque concibieron también la competencia como una abstraccion |6gica de
rivalidad o lucha entre competidores di spuestos a ganar mayores cuotas de mercado, més que como un estado
armonicista’ 0 “cooperativo” que se manifiestacomo unatendenciaa equilibrio (Guerrero, 1995).
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establecer principiosde caracter generd y de precison cientifica, conarregloalos

cudes seregiran” (Mill, 1848, p. 226).

En laeconomiapoaliticaclasca lacompetencia se concibe como un proceso dindmico de
rivalidad o lucha entre empresas, en la que no todas pueden obtener |os resultados deseados.
Con otras paabras, la competencia supone que “ dos 0 mas partes luchan por algo que no todos
pueden obtener [two or more parties strive for something that all cannot obtain]” (Stigler,

1987, p. 531).

Por otra parte, @ concepto de competencia en la economia politica clésica se gpoya en lateoria
labord del vaor; esdecir, en € principio del vaor-trabajo como regulador de costes, preciosy
ganancias, dementos esencides de la competencia. En laformulacion de Ricardo, esto significa
ante todo que € precio relaivo de una mercancia respecto de otra es funcion de la cantidad
relativade trabgj o incorporado en cadamercancia, que determinasu valor de cambio (Ricardo,
1817, p. 67). Deahi sederivaunateoriadelaproduccion y unateoriade ladistribucion donde se
entienden “los beneficios y la renta de latierra como sustracciones o deducciones del producto

del trabgjo” ( Diaz Calleja, 1997, p.113).

La competencia en € moddo clasico se manifiesta, como ya se ha sefidado, de dos
formas didtintas: (1) como competencia intraindustrial o competenciadentro de unaramade
produccion o industria, que se traduce por lafuerza en latendenciaalaigudacion del precio de
las mercanciasy, como consecuencia, a mantenimiento de diferentes tasas de ganancia; (2) como
competencia interindustrial, que implicalatendenciaalaigualacidn de las tasas de ganancia
entre indudtrias y ala formacion de los “ precios naturaes’ de las mercancias (Cfr. Duménil y

Levy, 1993).
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Adam Smith, en su libro Investigacion sobre la naturaleza y causas de la riqueza de
las naciones, especificamente en € capitulo denominado “Dd precio naturd y del precio de
mercado deloshienes’, estudiael proceso deregulacion delos precios (y costes), estableciendo
gue los precios de mercado (y, por tanto, € salario) son regulados por los “precios naturaes’
(“tasa naturd” de saario) por virtud de la competencia.’® La competencia se manifiesta para
Smith, en presenciade libre movilidad de factores delaproduccion (tierra, trabgo y capitd), en
la formacion de un Unico precio para las mercancias con las mismas caracteriticas, @ “precio

naturd” ¥, que serd e “centro de gravedad” del precio de mercado'®:

“El precio naturd viene a ser, por eso, d precio centrd, drededor dd cuad gravitan
continuamente |os precios de todas las mercancias. Contingencias diversas pueden a
veces mantenerlos suspendidos, durante cierto tiempo, por encima o por debgo de
aquéd; pero, cudesguiera que sean los obstécul os que les impiden dcanzar su centro de

reposo y permanencia, continuamente gravitan heciad” (Smith, 1776, p. 56-57)

En € corto plazo se pueden dar situaciones en que las cantidades de mercancias quedan
por debgo de su “demanda efectiva’ (6 precio de mercado se eleva por encima del precio
natura) o viceversa, por encimadelamisma(e precio demercado sesituard por debgo desu
precio natural). Peseaestosmovimientos, € precio natural esel centro de gravedad entorno a

cua gravitanlos preciosde mercado. Esdecir, quelaconcepcion de Smithenlo referentealaley

“sin embargo, como sefiala John Eatwell (1987), estaideahabiasido desarrollada primeramente por Cantillon
y por Turgot en sus discusiones sobre la circulacion del dinero ( p. 531).

*«Cuando el precio de una cosa es ni mas ni menos que el suficiente para pagar larenta de latierra, los
salarios del trabajo y los beneficios del capital empleado en obtenerla, prepararlay traerla a mercado, de
acuerdo con sus precios corrientes, aquella se vende por |o que se llamasu precio natural”. (Smith, 1776, p. 54)
** Adam Smith define el precio de mercado, como: “ €l precio efectivo a que se vende cominmente cual quier
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de oferta y demanda no debe ser confundidacon lateorianeoclésicadelaofertay lademanda;
para Smith, como parael conjunto delosclasicos, laofertay lademanda determinan los precios

de mercado, pero no |os precios naturales.

Por otra parte, como apunta Eatwell (1987), fue Smith quien desarrall6 las relaciones
entrelaformacion de precios, latasade gananciay su relacion con € conjunto delaeconomia; es
decir, la rdacion exigente entre la gparicion beneficios extraordinarios (mejores técnicas
productivas) en unaramaindustria y su repercuson en @ proceso de produccidn. Laexigtencia
de beneficios extraordinarios en una rama de produccion ocasiona un proceso de acciones 'y
reacciones que tenderaalagravitacion de los precios de mercado entorno alos precios naturdes

alargo plazo, en d que desgpareceran dichos beneficios extraordinarios.

En suma, la competencia es, para Smith, un proceso natura que obliga a vender cada
mercancia de lamisma cadidad d mismo precio (“precio naturd” delargo plazo), y quetiendea
igudar los beneficios entre las digtintas industrias (desgparicion de beneficios extraordinarios a
largo plazo). Para Smith, se trata de un proceso antagdnico, de rivalidad, que tiende a abaratar
costosy precios a forzar lautilizacion de las técnicas més eficientes, proceso en virtud del cud

las empresas menos eficientes desapareceran:

“S d capitd estuviera dividido entre dos tenderos, la competencia les
impulsariaa cada uno de dlos a vender mas barato que el otro [e énfasises
nuestro], 1o cua no sucederiaestando todo € en poder de uno solo. Pero s se
dividiese entre veinte, la competencia seria mucho mayor, y mucho més dificil

llegar a una confabulacion para devar los precios de las mercancias. La

mercancia[..]” (1776, p. 56)
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competencia arruinaria, quizas, aagunosdedlos|...]” (p. 327)%°

Por su parte, para David Ricardo la competenciasignifica esencid mente libre movilidad
de capitaes entre indudtrias; es decir, para Ricardo la competencia es, en esencia, competencia
interindugtrid. De forma més explicita que en Smith, para € autor de los Principios de
economia politica y tributacion, los precios de mercado “gravitan” en torno alos precios de
natural es sobre labase delosflujos de capital desde |lasindustrias con bgjatasade ganandaheda
lasindustrias con dtatasade ganancia, 1o que conduce alaigualacion de lastasas de gananciaen

d sgema

“Este deseo eterno por parte de todos los empresarios, que consiste en

abandonar unaactividad menos provechosapor otraquereportamas ventgas,
registraunafuertetendenciaaigualar latasagenerd de utilidedes, o afijar éta
en proporcionestaes que, seguin estimacion delas partes, compense cua quier
ventgja que uno puede tener, o parece tener, sobre los demés.” (Ricardo,

1817, p. 67).

Laiguaacion de las tasas de ganancia entre industrias presupone, a mismo tiempo, la
plena satisfaccion de la demanda, cuyos cambios estén en la base de las desviaciones entre
precios naturdes y de mercado: “Solo a consecuencia de dichas variaciones se aporta
precisamente € capital, en la abundancia requerida, y nada més, para la produccion de los
diferentes bienes que integran la demanda. Al aumentar o disminuir € precio, las utilidades se

elevan por encima o se reducen por debajo de su respectivo nivel generd y € capitd o bien

" En estacita, seatisba rasgos de su préximaexposicion de lateoriade laventaja absoluta que el autor,
posteriormente ampliard a &mbito de la economia. (Smith, 11776, p.414).
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resultaestimulado aparticipar en e empleo particular donde ocurrié lavariacion, o selepreviene

gue debe abandonar dicho empleo” (Ricardo, 1817, p. 67).

Tanto en Smith como en Ricardo @ precio natural exige, pues, condiciones de libre

competenciainterindustrid o libremovilidad de capitales entreindustrias. Por estarazon, € precio

de monopolio supone trabas a la libre movilidad de capitaes, y por tanto un exceso sobre €

precio natura delas mercancias, hastatanto dichas trabas desaparezcan o sean superadas por la

competencia. Smith define d precio de monopolio como “é mésato que se puede obtener”, por

oposiciona precio natural, “ @ mésbajo que se puede conseguir” (1776, p. 60). Laexistenciade

precios de monopolio, y por tanto la existencia de ganancias extraordinarias, puede deberse,

segun Smith:

(1)

(2)

46

Factores de demanda: una expansion sostenida de la demanda efectiva durante cierto
tiempo, por la razén que sea, puede mantener € precio de mercado por encima del
precio natura, especidmente s esto se conjuga con una Stuacion de privilegio en €
acceso a ciertos recursos naturales o a  dificultades naturdes para acceder a un
determinado mercado loca. No obstante, |a presencia de beneficios extraordinarios
provocara que tales privilegios desaparezcan tarde o temprano, de manera que los

precios de mercado terminarén retornando a su nivel natural.

Factores juridicos. es € caso de “un monopolio otorgado a un individuo o a una
compafiiade comercio’ o delos*” privilegiosexclusivos delas corporaciones, estatutosde
gorendizge y todas aquellas leyes que redtringen la competencia, en determinadas
ocupaciones, aun nimero de personasinferior a que prevaecerid’ en circunstancias de

libre concurrencia (1776; pp. 59-60).
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3 Factorestecnol 6gicos. laintroduccidn de nuevos méodos de producci dn més avanzados,
gue trae como consecuencia la obtencion de ganancias extreordinarias. Laexistenciade
una técnica més eficiente (ahorradora detrabajo) puede convertirse, por tanto, en una
barreraparalamovilidad ddl capita, sempre quelacompetenciano tengaacceso adicha

técnicaen condiciones Smilarest.

Ricardo, admitiendo estos tres casos general es de desviacion entre precio de mercado y
precio natural, afiade un cuarto caso: e trata de ciertos articulos (como pueden ser pintures,
libros y vinos raros, €c.) cuyo precio de mercado vendra regulado exclusvamente por €
principio de escasez (ofertay demanda); es decir, son |os modernamente denominados* bienesno
reproducibles’, cuyo precio no tiene necesariamente relacion con € vaor-trabajo incorporado.
Para Ricardo, estos articulos “monopolizados’ son, Sin embargo, una parte muy peguefiade la
produccion naciond, lo que significaque laregulacion delos precios de mercado por losprecios

naturales congtituye @ caso generd.

En definitiva, los autores clasicos conciben la competencia en su doble vertiente,
intraindustrid e interindustria, como e proceso articulador de la reproducdon de la estructura
econdmica de la sociedad, sobre la base de una teoria objetiva del vaor y una concepcion
“endogenigtd’ del cambio técnico. No obstante, lasinsuficienciasdelateoriaclésicadd vaor, que
impide sentar con claridad un principio de regulacién de los precios de mercado en sentido
absoluto, explican en parte la disolucion de su percepcion dindmica de la competencia, que

desgparece de escenatraslamuerte de J.S. Mill, y que solo seraretomada, S bien en un contexto

Yo [...] secretos de esta naturaleza son dificilisimos de guardar por mucho tiempo, y la ganancia
extraordinaria apenas dura sino hasta que el secreto dejade serlo” (pp. 58-59).
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diferente, por Marx.

En cudquier caso, loscdlésicos, y particularmente Ricardo, dieron un paso decisvoenesa
direccion“d consderar d trabajo como fundamento del vaor delasmercancias, y a hacer dela
cantidad relativa del mismo que es necesaria para su produccion laregla que determinalas
canti dades respectivas de bienes que seran dadas al cambiarlosunos por otros’ (Shaikh, 1990, p.
177).

3.1.2 Lateoria de la competencia en Schumpeter

Lateoriadelacompetenciaen Schumpeter converge con laeconomiapoliticaclésicaen
la comprension de la competencia en dos aspectos ya mencionados. su carécter dindmicoy su

naturaeza antagonica, vinculada a laidea de cambio técnico enddgeno.

En efecto, para Schumpeter d cambio en las condiciones de produccion, tanto en d
sentido de " innovacion tecnoldgica’ como en e sentido de “innovacion de proceso”, no supone
“de hecho, ninglin equilibrio determinado, y exigte la poshilidad de que haya una serie
interminable de movimientosy contramovimientos’ sn que sellegaaacanzar € equilibrio; frente
alaimagen benéfica tipica de |os mode os estéti cos, la competencia significaen no pocos casos
unaseriede précticasde“rapifia’, cuyo objetivo esdesbancar a adversario (Schumpeter, 1942,
p. 116).

Para Schumpeter, las innovaciones tecnol égicas condtituyen lavia principd paralograr
ventgja competitiva, en un contexto en € que las empresas “son agresivas por nauradeza 'y

mangan e armade lacompetenciacon verdaderaeficacid’ (ibid., p. 127). Asi pues, siendo que
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las“armas’ delacompetenciaconsisten en lautilizacion delastécnicas més eficientes, lo que“da
lugar auna superioridad decisvaen € costo o enlacadidad”, € resultado no puede ser otro que
un ataque ' no yaalos margenes de los beneficiosy delaproduccion de las empresas existentes,

Sno asuscimientosy sumismaexisencid’ (ibid., p. 122).

Schumpeter tuvo € mérito de cuestionar € aparato tedrico dominante delacompetencia
perfecta, con € cua, pese a su reputada consistencia légica interra, no se sentia del todo
satisfecho, d menos como descripcion redista de los hechos. El andiss estético de la
competenciay launiformidad técnica de sus empresas fueron criticados de maneraprecisaen su
libro Capitalismo, Socialismo y Democracia, obradonde sogtiene que lacompetencia perfecta
debe ser, cuando menos, complementada por la competencia entendida en sentido dinamico,
porque & capitaismo competitivo se caracteriza por revolucionar “incesantemente la estructura

econdmica desde adentro, destruyendo |o antiguo y creando continuamente e ementos nuevos' .

Este proceso de destruccion creadora congtituye para Schumpeter € gjedel desarrollo
delasempresasy delaeconomiacapitaistaen su conjunto y, por tanto, @ motor fundamentd de
la evolucion dd capitdismo, dado que la introduccion de nuevos métodos en los digintos
procesos de produccion y lacreaci dn de nuevas mercancias son procesosincesantes. Estavision
es claramente incompatible con la estética de la competencia perfecta: “la competencia perfecta
s uspende y se ha suspendido sempre que se ha introducido una novedad -bien
autométicamente o en virtud de medidas tomadas paraeste fin-, aun cuando, entodo lo demas,

las condiciones siguen sendo de competencia perfecta’ (ibid., p. 147).

Aungue en la obra citada Schumpeter se decanta por una postura a favor de lavisén

dindmicade lacompetencia, €lo no leimpide considerar que, en sentido estético, son plenamente
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validos |os presupuestosy resultados de la competencia perfecta, S bien d reconocer a mismo
tiempo que laredidad dd sistema capitalista es un proceso de cambio continuo*® que naceen la
esfera de la produccion, y no en la circulacion®®, ambos enfoques parecen més bien

incompetibles, lo que introduce cierta ambigliedad en laargumentacion.

Ensuma, y adiferenciadelavison delacompetenciaen € enfoque neoclasico estandar,
para Schumpeter: (1) la competencia es un proceso dindmico de largo acance y de carécter
antagonico que revoluciona* desde adentro” laestructuraecondmicadd capitaismo; (2) d motor
principa delacompetenciaindudtrid eslainnovacion tecnol dgica, que ademés estd positivamente
correlacionada con € tamafio de la empresa® (3) d resultado de la competencia en tanto que
proceso de “destruccion creadord’ es la generacion de beneficios extraordinarios entre las
empresss lideres, circunstancia que en € largo plazo rea existe Sempre, porque aunque ciertas
empresas dgen de obtenerl os, otras|as sustituiran bgjo circunstancias S milares, yaque cudquier

empresa esta Sempre sujeta ala competencia de otra.

Aun cuando la posicion de Schumpeter es en principio opuesta a la empresa

paradigmética de la competencia perfecta (la pequefia empresa tomadora de precios), dada su

18 Schumpeter arremete mordazmente contralaidea de unaasignaci 6n eficiente derecursosen € sentido de
Pareto, que sblo se adapta a “ una situacion de equilibrio estatico [...] Para apreciar la prestacion de las
empresas en régimen de competencia apenas tiene importanciala cuestion si lacompetenciatendiese o no a
elevar al méximo la produccién en unasituacién de perfecto equilibrio estacionario del proceso econémico” (
p. 113). Schumpeter [legaaponer en cuestion laracionalidad de laempresa en competencia perfecta, todavez
que el equilibrio con empleo de la totalidad de |os insumos es insostenible; de hecho, el equilibrio “puede
existir sin empleo total” y, en realidad, “tiene que establecerse, al parecer en un nivel de produccién inferior a
aquel limite méximo, porque la estrategia que tiende a conservar |osbeneficios, imposible en las condiciones
de lacompetencia perfecta, ahora no slo se hace posible, sino que seimpone por si misma’ (pp. 116-117).

' “Estas alteraciones esponténeas y discontindas de los cauces de la corriente circular, y estas

perturbaciones del centro de equilibrio, aparecen en laesferadelavidaindustria y comercia y no en laesfera
de las necesidades de |os consumidores de productos acabados” (1942, p.106).

Xulo gue hemos tenido que reconocer es que la gran empresa hallegado a ser el motor més potente de este
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inclinacion por lagran empresainnovadora coste- determinante?!, paraagunos autores existe en
Schumpeter, con reacion d modedo de competencia perfecta, una “ambigliedad evidente”

(Guerrero, 1995, p.81), que le impide separarse en su andlisis de la matriz neoclésica, 1o que
explicaria su aceptacion del modelo de competencia imperfecta como buena gproximacion ala
competenciadindmicared, asi como laabsorcion de su pensamiento por laortodoxiamargindista
dominante en & ambito de la economia industria (Clarke, 1985) y en € de las elaboraciones

econdmica de la escuela austriaca?. En € centro de esta“ambigiiedad” se encuentra:

(1)  Atribuir alaeconomiapoliticaclésicalasderivacionestedricasde Marshdl y Wicksd y,
ademéds, definir la competencia pafecta margindista como snénimo de la libre
competenciaclésica “Ni Marshal, ni Wicksdll ni losclésicos, vieron quelacompetencia

perfecta congtituye la excepcion” (Schumpeter, 1942, p. 115).

(2 Decantarse claramente por lateoriade lacompetenciamonopolistica, que condituyepara
Schumpeter un modelo mas cercano alaredidad que* hacongtituido unadelas mayores
contribuciones alacienciaecondmicadelaposguerrd’ (ibidem), sendo enredidad este

modelo, como hemos visto, una derivacion dd modelo de competencia perfecta

3 Reforzar latendenciamodernaaingitir en factores competitivos distintos delos costesy

precios (diferenciacion de producto), a atribuir “a la competencia via precios una

progreso y especialmente de la expansién alargo plazo de laproduccion total” (1942, p. 122)

“La posicion de monopolio no se identifica solo con el tamafio de la empresa sino también con la
superioridad de los métodos de produccién, delacalidad del personal y delaorganizacion” (Vence, 1995, p.
122).

% De acuerdo con M cNulty (1987), la esencia de la economia austriaca es su énfasis en el proceso econémico
continuo, como algo opuesto a andlisis de lateoriadel equilibrio neoclésico.
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insUficiencia para andizar la problemética actud” (Guerrero, 1995, p. 82)%

En cualquier caso, y a pesar de su absorcion por la corriente principd dd andisis
econdmico también en o que respecta a su teoria de la competencia capitdista, dos hechos son
indiscutibles con relacion d andiss de Schumpeter: (1) una percepcidn dinamica de la
competencia, fuertemente ligada a una concepcidn “endogenista’ del cambio técnico, cosaque
gproxima su andiss d de la escuela clasica de economia; (2) la ausencia de una integracion
coherente de dicha percepcion dinamica en una nicroeconomia no margindista, cosa que

distingue su andisis radicdmente dd de |os economigtas clasicos.

2.3.2 Competencia dinamica: formacion de preciosy ganancias en la economia politica

marxiana

El andliss de Marx parte de la idea de que en toda sociedad se establecen relaciones
entreloshombresy lanaturaezacon € objeto de satisfacer sus necesidadesvitaes. Esdecir, que
toda produccién posee un doble aspecto: técnico- materia y socid. El primer aspecto, o faceta
técnico- materiad de la produccion, se establece como resultado de la intervencion de dos
elementos. los medios de producciorf* y la fuerza o capacidad, intrinseca d ser humano, de
trabgj 0; en este sentido, todo proceso de produccion materia estambién un proceso detrabgo.

El segundo aspecto, o faceta socid de la produccidn, se refiere alas relaciones socides que se

# Aungue Schumpeter esbien explicito al afirmar que “los economistas comienzan por fin asalir delaetapaen
la que no veian otra cosa que la competenciade |os precios’, no debe olvidarse que este autor no es menos
explicito cuando sefiala que “la poderosa palanca que alalarga expansionalaproduccién y rebajalos precios’
no es sino “la apariciénde articul os nuevos, de una técnica nueva, de fuentes de abastecimiento nuevas, de
un tipo nuevo de organizacion...” (Schumpeter, 1942, p 122).

* Los medios de produccién estan constituidos por los medios de trabajo y objetos de trabajo. Los objetos de
trabajo constituyen aquellos elementos sobre |os cual es recae el trabajo del hombre. Los medios de trabajo
son aquellas herramientas que utiliza el hombre para ejercer su accion sobre lanaturaleza.
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establecen con motivo delaproduccion, que Marx designdrelaciones de produccion. Sinestos
dos aspectos del proceso de produccion “lareproduccion de lasociedad esimposible” (Shaikh,
1990, p. 68). Ademas, este proceso de produccién técnico-materid y socid “tiene que ser
necesariamente un proceso continuo o recorrer periodicay repetidamentelas mismasfases|...]
Por consiguiente, todo proceso socia de produccién considerado en suscongtantesvinculosy en
el flujo ininterrumpido de su renovacion es, d mismo tiempo, un proceso de reproduccion”

(Marx, 1867, p. 476).

En la obra de Marx tiene gran dgnificacion d tiempo de trabgo, en cuanto que la
reproduccion de la sociedad se consideraimposible s no existe una cierta asignacion de tiempo
de trabgo socid (en magnitudes y medidas especificas) entre las diversas actividades de la
produccion. Por tanto, d tiempo de trabgjo socid vieneaser € fundamento o regulador dela
reproduccion de la sociedad®. Cuando € tiempo de trabajo socia se eleva por encimade los
limites del tiempo de trabajo necesario parala subsistencia, decimos entonces que un modo de
produccion es capaz de extraer trabgo excadente. En las sociedades que producen un
excedente, la extraccion de trabgjo excedente condituye [..]“la base materia para la
reproduccion de la sociedad” (Shaikh, 1990, p.69). Ambas categorias estan asociadas a las
sociedades de clases, donde una clase particular (clase dominante) se apropiade plusproducto
producido (por laclase dominada). Esdecir, la produccion de vaores de uso por encimadelos
vaores de uso necesarios no condtituye en i misma explotacion s no va acompafiada de la

gpropiacion de plustrabgjo o trabgo excedente por una clase socia particular.

Enlasociedad capitdigta, laproduccion de mercancias es acometidade maneraindividua

® «cua quier muchacho sabe que una nacion que dejase de trabajar, no digo durante un afio, sino durante
unas cuantas semanas, estirariala pata» (Marx, 1867, p. 705).
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por capitdistas autdnomos, sin ninguna conexion entre los ni con las necesdades sociades. B
objeto que mueve alos capitalistas individuales es la obtencion de unaganancia potencial?®.
Cada proceso de produccion y cada proceso de trabgjo se redizan de manera privaday sin
conexioén gparente con € resto de |os procesos de trabgo que se redizan Smultaneamenteen la
sociedad. La conexidn entre e conjunto de los procesos de produccién unilaterales sellevaa

cabo mediante € intercambio de | os resultados de esos mismos procesos.

Laesferade lacirculacion o intercambio esla esfera donde lacontradiccion interior ala
produccién misma, lacontradiccidn entred trabgjo privadoy ladivison socid detrabajo, sehace
visible. Pero lasmercancias se producen como “vaores’ (cristdizacion detrabgjo humano) antes
de que sean intercambiadas, o que significaquelacreacidn devdor sedesarrollaenlaesferade
la produccion, mientraslacirculacion (6 intercambio) sdlo cumplelafuncion deredizar € vaor
en laformade precio. Asi pues, laformacion del precio de las mercanciasesun procesoend
que d vaor actlia como determinante: @ vaor es d “centro de gravedad”’ de las continuas
oscilaciones del precio. Por tanto, € intercambio de mercancias en € mercado no es un estado
tendente d equilibrio, donde reina la amonia, SN0 un proceso de movimientos y contra:

movimientos continuos de los precios arededor de sus “ centros de gravedad”, los valores.

% Laanarquia de la produccion constituye la base de la sociedad capitalista: |as mercancias se producen sin
ninguna conexion directa de los diferentes procesos de produccion individual es con |as necesidades sociales,
por tanto, la distribucién de la cantidad de trabajo social entre las diferentes ramas de actividad no esregulada
concientemente por nadie, y cada decisién de qué producir es tomada individual mente por el productor con €l

Unico objetivo de alcanzar unaciertatasade rentabilidad.

“El economista vulgar no tiene ni la mas remota idea de que las relaciones diarias y
reales del cambio y las magnitudes de valor no pueden ser directamente idénticas. La
graciade la sociedad burguesa consiste precisamente en eso, en que a prioti no exige
en ella una regulacion consciente, social, de la produccion. Lo raciona y lo

natural mente necesario solo se imponen en ellaen un ciego promediad’ (Maxy Engd,
1987, p. 706).
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Lacompetenciacapitaista, ajuicio de Marx, esunaauténticaguerradonde cadacepitd
se esfuerza por captar lamayor parte posible del mercado, por suplantar a sus competidoresy
excluirlos del mercado: competencia de capitdes...” (Marx, cit en Shaikh, 1990, p. 83). La
movilidad delos capita esindividua es hace posible que busquen aquellasindugtrias donde exista
unamayor diferencid (positivo) de tasas de ganancias. Por tanto, |os capitales en condicion de
libre competencia fluiran desde las ramas con menor diferencia de gananciahacialasramas con
mayor diferencia de ganancia. Asi concebido, se trata de un proceso de lucha continua entre
disintos contendientes (capitaes individuades) con un mismo objetivo (tasa de ganancia

extraordinaria), cuyo resultado beneficiaaunosy perjudicaactros.

Como ha gpuntado Shaikh (1990), en la competencia se hace vishle y se resudve la
contradiccién internade lamercancia, en tanto que valor de uso (produccién) y vaor de cambio
(circulacidn), y donde los vaores-trabajo se congtituyen en los reguladores de los precios. en
primer lugar, porque los valores regulan los precios directos, o precios proporcionaes a los
vaores en cada rama de produccion; en segundo lugar, porque los precios directos regulan los
preciosde producciony, findmente, por estos Ultimos actlian asu vez como centros de gravedad

o reguladores de los precios de mercado.

Cadacapitd individual selanzaalaluchapor laobtencidn delagananciaen dos procesos
de digtinta naturdeza; uno ubicado en € ambito de la produccion y d otro en d ambito de la
circulacion. El primero serefierealaluchacon € trabajador en €l proceso de produccion, donde
e capitdistase gpropiad plustrabajo o plusvaia, cuyo aumento antetodo descansa(conforme se
desarrollaeste modo de produccion) en € aumento en laproductividad del trabgjo. Por tanto, €

armaparaasegurar esagananciaeslamecanizacion: “ El fabricante que, meorando su maguinaria,
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dobla los productos fabricados [...], solo gana (en Ultimaingtancia) S esto le permite vestir d
obrero més barato [...], y de este modo corresponde a obrero una parte menor de la ganancia
total”?’. El segundo proceso, serefiere alaluchaentre capitalesindividuales (competencia), que
se ubicaen laesferadelacirculacion, donde se operalaconverson delaplusvdiaen gananciay
donde sedesarrollala“bataladelas ventas’, en lablUsqueda de mantener o ampliar |as cuotasde
mercado. También agqui la mecanizacion juega un papd esencid, yaque € abaratamiento de las
mercancias depende precisamente de |los incrementos de la productividad. (Botwinick, 1993).
En los proximos apartados estudiaremos con detale € proceso de competencia
capitalistata y como era concebido por Marx. Este proceso implica una serie de transferencias
de plusvdia tanto entre los capitdistas que actlian dentro de una misma rama (competencia
intraindustrial) como entre los capitalistas de ditintas ramas de produccion (competencia
interindustrial). En € primer caso, lamecanizacion delaproduccion tiendeareducir losvaores
unitarios, lo que da origen aganancias extraordinarias. En € segundo caso, lamecanizacion dela
produccion y € aumento de la escda de la produccion contribuyen (junto a otros factores) a
proteger alos capitales més eficientes dentro de cadaindustria de la competenciainterindustrid,
gue actla, como veremos, imponiendo tendencia mente la igudacion de las tasas de ganancia

sectoriaes.

Lacompetenciaindustria manifiesta, pues, dos propensionesdigtintas, y en gparienciaen
contradiccion. Por un lado, en d interior de cadaindustria (competenciaintraindustria) seforma
el precio directo, que resulta del promedio de los vaores unitarios correspondientes a los

capitaesindividuaes, proporciona a tiempo de trabgjo socia medio o vaor unitario socid. La

?An Essay on thedistribution, etc., p. 168; asi citado en Marx (1867, p.252). Naturalmente, en este proceso se
hace abstraccion de la lucha entre los distintos capitales, |0 que equivale a decir que nos movemos en un
contexto de precios directos. Con otras palabras, el aumento de latasa de plusvalia constituye, para cada
capitalistaindividual, lapremisadel aumento delatasa de ganancia.
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exigtencia de un precio de venta Unico en laindustria da lugar a una redistribucion del totd de
plusvaia creada, pendizando a las empresas con peores condiciones de produccidn y
beneficiando alos capitaes que presentan mejores condiciones de produccion. Esasituacion da
lugar ala existencia de mayores (menores) margenesy tasas de gananciaen razon directadelas
mejores (peores) condiciones de produccidn que se dan en d interior de unaindustria. Por otra
parte, entre industrias, la competencia actlia a través de los flujos de capital, que genera la
igudacion tendencid delastasas derentabilidad delas diferentesindustrias o ramasy, a hacerlo,
transforma los precios directos (precios proporcionaes a los vaores trabgo) en precios de
produccion. El precio de produccion resulta, pues, de agregar d costo unitario medio de cada

rama e beneficio unitario medio del conjunto de las ramas, dado por latasa media de ganancia.

A fin de gemplificar @ enfoque dinamico de la competencia propuesto por Marx, nos
auxiliaremos de un gemplo numérico, inspirado ampliamente en Gouverneur (1983). Los

Supuestos que adoptaremaos alo largo de la exposicion son los siguientes:

1. Seconsderan s0lo empresas capitalistas congtituidas por obreros asdariados (se

excluyen las empresas Sin asdariados y la Administracion Pblica).

2. Sesupone equilibrio entre ofertay demanda: todos los bienes son vendidos en sus

respectivos mercados.

3. Seasume que las empresas tienen que renovar d principio del afio los medios de
produccién C y la fuerza de trabgo (V) consumidos, a fin de iniciar un nuevo
proceso de produccion, de maneraqueK (=C+V) representatanto e capital dinero

adelantado como € costo de produccidn anud. Lareacion C/V expresad grado de
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mecanizacion, y nos referiremos adlacomo composicion del capital.

4. Lasempresas producen unacantidad de plusvdia(P) proporciond a gasto anud en

sdarios (V). Lardacion P/V expresad grado en que € plustrabgjo es extraido de

los empleados asdariados, es decir, latasa de plusvalia.
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2.3.2.1 Competenciaintraindustrial

LaTabla1ylallustracion 6 recogen e mismo caso de tres empresas con distintas
condiciones de produccion, que se manifiestan en distintos grados de mecanizacion o relacion de
composicion (técnicay en vaor) dd capitd. La composicidn técnica del capital viene dada
por larelacion entre e conjunto de los medios de produccion empleados (herramientas, materias
primas, maquinaria) y lafuerzadetrabajo que hade emplearlos. Por su parte, lacomposicionen
valor dd capita relacionalacantidad de trabgo necesariaparala produccion delos mediosde
produccion (trabgjo indirecto o “trabgo muerto”) y la cantidad de trabgjo necesaria para
reproducir lafuerza de trabgjo empleada, que es equivaente ala cantidad de trabgjo necesaria
para producir € corjunto de medios de vida que los trabgjadores han de adquirir para
mantenerseas mismosy asusfamilia8. Lacomposicion dd capitd reflgagoroximadamented
grado de mecanizacion de los procesos de produccion. Por esta razon, los aumentos en la
composcion del capitd se manifietan en € desarrollo y adopcion de nuevas tecnologias
ahorradoras de trabgjo y en € aumento de la escala de produccidn, cuyo resultado es la

reduccion de los valores unitarios y costos unitarios de producciore.

La rama de produccion indudtrid representada en la Tabla 1 muestra tres empresas
desigualmente mecanizadas (distintas composiciones de capita, C/V): la empresa 1 mantiene
un grado de mecanizacion més dto (9), la empresa 3 més bgo (2). La empresa 2 una

mecanizacion de grado medio (4). Los desigudes niveles de mecanizacion en la industria en

% e supone que el vaor del dinero permanece constante. En nuestro ggemplo, unahoradetrabajo equivalea
un ddlar. Por otra parte, dados | os supuestos de que partimos, la composicion técnicay en valor del capital

son equivalentes. Por tanto, manejaremos sencillamente el concepto de “ composicién del capital” a referirnos
alarelacion C/V.

? “Lalucha de la competencia se libra mediante el abaramiento de las mercancias. La baatura de las
mercancias depende, caeteris paribus, del rendimiento del trabajo y éste de la escala de produccion” (Marx,

1867, p.530). Debe aclararse que en este contexto, de acuerdo con Marx, los aumentos en la escala de la
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cuestion reflgian directamente desiguales cantidades de produccion (Q), vaores unitarios
individuaes (ctv+p) y costos unitarios (cu=c+v). La empresa 1, que es la més dficiente,
presenta un mayor grado de mecanizacion, 1o que da lugar a producir mayores cantidades de
mercancia (Q=450 unidades), valores unitariosindividudesinferioresa vaor socid medio dela
industria. [(c+v+p),=9.8 horasdetrabgjo < (c+v+p),=12 horasdetrabajo] y, por consiguiente,
un menor costo unitario [cu=(c+v),=$8.9 < cy=(c+v),=$10]. La empresa 3, la menos
mecani zada obtienelamenor cantidad de produccidn (250 unidades) y € mayor vaor unitario (16
horas de trabg0), asi como & mayor costo unitario ($12). Findmente, laempresaque mantiene
condiciones tecnol 6gicas medias en laindugtria produce unacantidad intermedia (300 unidades),
con un valor unitario (12 horas de trabgjo) y un costo unitario ($10) igudes d promedio de la
industria

Podemos presentar de modo generd, las condiciones del gemplo, afirmando que las
empresas mas eficientes en cada industria son aquéllas que presentan € mayor grado de
mecanizaciony, por tanto, los mayores niveles de productividad, resultado en definitivade utilizar
las mejores técnicas de produccion. Aunque se trata de un modelo de capital circulante, donde
los costos no laborales medios ( €) soniguaes paratodas|as empresas, y donde es evidente que
los costos laboraes medios (v) determinan los costos totales medios (c+v) de las empresss,
normal mente nos encontraremos con costes fijos medios diferentes (la parte de ¢ que representa

el desgaste del capital congtante fijo).

Laideacentra esque, conindependenciade quelos costesfijos medios sean mayoresen
las empresas més mecanizadas, es en generd lamayor composicion del capita laque determina
los menores costes totales medios; por esta razdn, no es una contradiccion que las empresas

tiendan a aumentar su escala de produccion (y, en su caso los cogtes fijos medios), en la

producci6n significan unamayor mecanizacion, es decir, cambio técnico ahorrador de trabajo.
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blsqueda de reducir sus costos totales medios, porque & aumento de la escala esta asociado,
para Marx, con & cambio técnico ahorrador de trabgjo y, por tanto, con € aumento de la

composicion dd capitd.

En nuestro g emplo, en una misma rama coexisten métodos de produccion distintos, 1o
que originadiversas estructuras de costos en las empresas. Sin embargo, lasfuerzas dd mercado
imponen para cada mercancia de la misma caidad aproximadamente € mismo precio, es decir,
actlia agui lo que se conoce como la “ley de un solo precio™°. S suponemos que laramade
produccionindustrid se caracterizapor un grado de proteccidn y mecanizaci on exactamenteigual
a promedio dd conjunto de las ramas de actividad econdmica, entonces € precio de mercado
(suponiendo que la ofertay la demanda estan bal anceadas) de esarama coincidira con su valor
social medio. Con mayor precision, aunque € precio directo de cada rama, 0 precio
proporciona a valor socia medio, no tiene porqué coincidir con € precio de mercado, como
veremos, S laramaconsideradaen laTabla 1 suponelascondiciones promedio de produccion
del conjunto de las ramas, entonces e precio directo ($12) serddirectamented regulador de
precio de mercado (conofertay demanda baanceadas, ambos precios coincidiran). Por otra
parte, € vaor socid medio de la mercancia producida por esta industria es igua d tiempo de
trabgo total empleado para producir en la rama (12,000 horas de trabgjo) dividido entre &
ndmero de mercancias producidas por todas |las empresas que laforman (1,000 mercancias); es
decir, 12 horasdetrabajo socid medio por unidad de producto. Esasi como € tiempo detrabgjo

(valor), en este caso directamente por medio del precio directo, regulae precio de mercado.

* “Todos sabéis que el precio de mercado es el mismo paratodas |as mercancias de la misma clase, por
mucho que varien las condiciones de produccién de los productoresindividuales” (Marx, 1865, p. 38).
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Lamayor eficienciadela empresal dalugar aque e precio directo esté por encimade
su precio individual, obteniendo unagananciapor unidad de producto de 3.1 ddlares (b) 3%, loque
arrojaunagananciatota de 1,400 ddlares, mientras quelaplusvaliacreadapor los 100 obreros
asalariados de esta empresa es de 400 horas de trabgjo (equivaente a400 ddlares). Debemos
detenernos en este punto para preguntarnos por queé la cantidad total de plusvalia creada por la
empresa (P=400) esinferior alagananciatota obtenida(B=1400), y porquélatasadebeneficio

llustracion 6: Fomacion de precios
competencia
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en vaor (P/K=10%) es menor que latasa de beneficio monetaria (B/K=35%).

Sencillamente, las empresas con mayores niveles de mecanizacion, que son las més

eficientes, estan en disposicion de producir amenores valores unitarios que los valores socides

31 . . . . . . . . .
La ganancia unitaria se define como |la diferencia de |os costos unitarios o medios de cada empresa con
respecto al precio directo.
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medios. La empresa més eficiente produce con vaores individuaes unitarios inferiores que €
promedio y, por tanto, su tasa de beneficio en valor es menor alaque correspondea promedio
socid. Sin embargo, esto sucede antes del intercambio; las mercancias llevadas a mercado son
vaidadas de acuerdo alas condiciones promedio de produccion delarama: € mercado premiaa
las empresas més eficientes y eficaces (menores valores unitarios que d valor socia promedio)
reglizando un mayor vaor que € producido (ganancias extraordinarias).

El resultado fina en d interior de laindustria se resuelve entoncesen transferencias de
plusvalia (P-B) delasempresas menos mecanizadas (-1,000) alasempresas més mecanizadas
(+1,000). Las empresas con menores composiciones de capita producirdn las mercancias con
mayores costos unitarios (la empresa 3 de nuestro gemplo), de manera que SUS precios
individuales seran mayores que d precio directo de laindustria. Al tener mayores costos de
produccion que susrivaes, las ganancias serén menores paralas empresas menos eficientes, que
eventua mente pueden tener pérdidas, con la consiguiente expulsion del mercado o la dsorcion
por las empresas més mecanizadas. Por su parte, las empresas més mecanizadas (laempresa 1
de nuestro g emplo) producen amenores costos unitarios, de maneraque suspreciosindividuaes
son inferiores a precio directo de laindustria, obteniendo ganancias por encimade promedio
(ganancias extraordinarias), estando en disposicion de aumentar su cuota de mercado
expandiendo su produccion o absorbiendo a sus rivaes en pérdida. Este es, en esencia, €

proceso de competencia intraindustrid.

En suma, la utilizacion de mayores cantidades de capital fijo por unidad de producto (la
condicion generd delamecanizacion delaproduccidn) setraduce en un costo unitario inferior d
promedio, 10 que supone a Su vez mayores margenes y tasas de ganancia con relacion a
promedio dentro de cada industria. Podemos generdizar este resultado afirmando que las

ventg as (desventgjas) absolutas de costos que llevaaparejadas un cierto grado de mecanizacion
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condicionan (negativamente) la capacidad de autofinanciacion de las invergones futuras de las
empresas, que dependen tanto del margen como de |latasa de beneficio.

Una empresa con cgpacidad significativa de innovar y modificar su plantay maguinaria
puede hacer uso, adicionamente, de una politica de precios bgjos, dado a que mantiene los
menorescostes unitarios por unidad de producto delaindustria, y de estaforma puede acaparar
unamayor porcion del mercado actua aexpensas de los capital es menos eficientes (Botwinick,
1993). El menor coste unitario condtituye puesla condicion necesariaparaque lasempresasmas
eficientes se condtituyan en lideres delaindustria, Sempre que sus rivales no puedan reaccionar
adoptando las técnicas més eficientes y rentables, 1o cud dependera de formaimportante de su
propio tamafio y de su capacidad inversora, sendo que las empresas con més ata composicion
de capita son precisamente las que se encuentran en megor digposicion de acumular y disefiar

edtrategias activas de competencia (inversiones en |+D, marketing, publicidad, etc.)
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Tabla 1. Transferencias de plusvalia entre empresas desigualmente

mecanizadas dentro del mismo sector industrial de produccion.

Unidades Empresal Empresa2 Empresa3 Total sector
Grado de Proteccion Medio
Grado de Alto Medio Bgo
mecanizacion
(CIV) 9 4 2 4
K 4,000 3,000 3,000 10,000
L 100 150 250 500
C 3,600 2,400 2,000 8,000
\% 400 600 1,000 2,000
P 400 600 1,000 2,000
C+V+P 4,400 3,600 4,000 12,000
Q 450 300 250 1,000
c 8 8 8 8
\Y 0.9 2 4 2
p 0.9 2 4 2
ctv+p 9.8 12 16 12
a 8.9 10 12 10
P/K 10% 20% 30% 20%
Precio directo 12 12 12 12
Preciodeproduccion
b 31 2 0 2
B 1,400 600 0 2,000
B/K 35% 20% 0% 20%
B-P 1,000 0 -1,000 0

K: capitd tota invertido; L: nimero de trabajadores, C: gasto anua en medios de produccion; V: gasto en sdarios, P. plusvdia;
C+V+P: vaor producido; Q: n° de unidades de mercancia producidas; ¢ C/Q; v: V/Q; s PIQ; c+v+p: vaor unitario; PIK: tasade

ganancia en vaor; b: ganancia unitaria; B: bQ; B/K: tasa de ganancia monetaria; B-P: transferencia de plusvalia entre
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empresas.
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2.3.2.2 Competenciainterindustrial

Hemos visto en e gpartado anterior cOmo las empresas con bga composicion de capita transfieren
parte de su plusvaia a las empresas més mecanizada de laindudtria, lo que permite a estas Ultimas
obtener mayor rentabilidad y, con € transcurso del tiempo, mayor cuotade mercado. El mecanismo de
trasferencia de plusvadia no se limita Sn embargo a la competencia intraindudtria. Entre las didtintas
ramasindustria es se produce también un proceso similar detransferenciade plusvalia, desdelasramas
de composicién de capital reftivamente bgjas alas ramas de produccion de composicion de capital

relativamente elevadas.

EnlaTabla2y enlallustracion 7 serepresentan tresramas de produccion indugtria digtintas,
con una misma cantidad de capitd total adelantado (K=C+V) pero con diferentes composicionesde
capitd (C/V). Adl, laramal presenta una composicion de capital (C/V=9) maés dta que lamedia, la
ramall presentaunacomposicion de capita igual d promedio delastresramas (C/V=4), y laramalll
presenta una composicion de capitd (C/V=2) inferior ala media. Las diferencias en € grado de
mecanizacion se manifiestan en este gemplo en diferencias en cuanto a la produccion de plusvdia, a
pesar de que d vaor-capitd addantado es delamismamagnitud, debido alasdiferenciasend nimero
de trabgjadores empleados (L), dada la jornada de trabgjo y la tasa de plusvaia. Adi, larama lll
produce € mas ato volumen de plusvdia (P=3,000) de esta economia, precisamente porgque emplea
més trabgjo (L=750) que las ramas Il (P=2,000; L=500) y | (P=1,000; L=250. Por tanto, las
respectivas tasas de beneficio en términos de valor o precio directo (P/K) también diferiran: 30% para
laramalll, 20% paralaramall y 10% paralaramal.

Sin embargo, suponiendo que dichas tasas de beneficios fueran en redidad tasas de beneficio
efectivas, |0s capitales ubicados en las ramas menos rentabl es tendrian un incentivo para colocarse en

lasramas mésrentables, sempre que setengaacceso alas condiciones promedio de produccidn enlas
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ramas receptoras, es decir, en condiciones de “libre movilidad del capitd” . En tales condiciones, se

guebrara nuestro supuesto inicid de ofertay demanda

llustracién 7: Costes unitarios, Precio directos y Precio
de producciéon en cada rama industrial
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baanceadas: conforme d capita fluye de las ramas menos rentables a las ramas més rentables, enlas
primeras se produce un exceso de demanday en las Ultimas un exceso de oferta con respecto alas

condiciones de partida.

En las ramas menos rentables (ramal) € precio del producto ira aumentando con respecto a
precio directo (22$); en lasmésrentables (ramalll), & precio irddisminuyendo con respecto d precio

directo (52%). Laofertaseiguaaraalademanda, restableciendo las condicionesinicides, cuando cesen

* En caso de gue no se tenga acceso a dichas condiciones de produccion, decimos que la rama potencialmente
receptora presenta un grado de proteccion superior al promedio, lo que permitira a los capitales en ella radicado
obtener, en promedio, unatasa de rentabilidad mayor que la correspondiente alatasa de gananciamediadetodala
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por completo losflujos de capital; esdecir, cuando |latasade garenciade cadaunadelasramas seala
misma. En generd, de acuerdo con Marx, € flujo incesante de capitd de unas ramas a otras, en
condiciones de libre movilidad ddl capitd, significa una tendencia a la igudacion de las tasas de
ganancia. Latasadegananciaque resultade este proceso globd eslo que Marx denomina*“tasamedia
de ganancia’ de la economia (B/K=20% en € gemplo). Los nuevos precios que se forman como
resultado de este proceso son llamados por Marx precios de produccion, que para cadaramaesigua

a cogte unitario (cu) mas € beneficio unitario que resulta de aplicar la tasa media de ganancia (b).

EnlaTabla 2y enlallustracién 7 podemos observar como en lostres sectoresindustriales
cada precio directo es proporciond a valor socid medio (c+v+p) de cadaindudtria. End interior de
cadaramade produccion € precio regulador de los precios de venta es, por tanto, € precio directo.
Sin embargo, en las ramas indudtrides donde los procesos de produccidn sean menos intensivos en
maguinariay equipo (masintensivo en & empleo de trabgjadores) los valores unitarios socidesyy, por
tanto, los preciosdirectos, seran mayores quelospreciosde produccion (ramalll). Por € contrario, en
las ramas donde la mecanizacion sea relativamente ata los precios directos serén menores que los

precios de produccion (rama 1)2. Por tanto, en € contexto de la competencia entre industrias los

llustracion 8: Valores trabajo: reguladores de los precios

Precio de
produccién

Precio Precio de
directo mercado

economia. En este caso, suponemos pi que el grado 16N es el mismo en todas las ramas.

33 . . ., , . .
Laramall, representalas condiciones promedio de produccion de la economiaen su conjunto donde, €l precio

directo coincide con el precio de produccion.
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precios de produccion se convierten en los precios regul adores de | 0s precios de mercado, pues estos
garartizan laigualacion tendencia de las tasas de ganancia. No obstante, |0s precios directos siguen
actuando en € interior de cadaindustria, de ta forma que los precios directos son, a su vez, precios

reguladores de los precios directos™.

Hemos visto como la reproduccion de la sociedad capitalista exige, de acuerdo con Marx,
la continuidad de los procesos de produccidn y circulacion de mercancias. El vaor unitario de las
mercancias, creado en € ambito delaproduccion, seredizaen laforma precio (precio directo, precio
de produccidn, precio de mercado) en laesferadelacirculacion; laplusvdiacreadaen laesferadela
produccion se rediza en laforma de beneficio en dinero en d ambito
de lacirculacion. En suma, las formas propias de la circulacion (precio y beneficio) son determinadas
por los contenidos propios de la produccion  (vaor y plusvdia). El  proceso de regulacion de los
precios de mercado por los vaores viene mediado por la competencia capitdista, tanto intraindudtrial
(precio sdirectos) comointerindustrid (precios de produccidn), como serepresentaen lallustracion 8.
Segln Marx, los vaores trabajo son los verdaderos reguladores de los precios. Los precios directos
son los centros de gravedad de los precios de produccion; asu vez, |os precios de produccion son los
centros de gravedad de los precios de mercado®. Pero lamagnitud y los movimientos delosprecios
directos vienen determinados por los valores, lo que Sgnificaque, en Uitimaingancia, losvalores

regulan los precios de mercado (Marx, 1894, pp. 184-210) (Shaikh, 1990, p. 103).

* Si enunaramade produccion el precio directo descendiera como consecuencia de la mejora de las condiciones de
produccién promedio, también descenderia el precio de produccion, y viceversa. Si se tiene en cuenta que los
cambios en las condiciones de produccion constituyen, en el ambito de lacompetenciaintraindustrial, un proceso
continuo, puede afirmarse que, con caracter general, los precios directos actlan como auténticos «centros de
gravedad» de | os precios de produccion.

% Laofertay lademanda variaran contin uamente debido también a una serie de factores distintos de los cambios en
la condiciones de produccion dentro de las diferentes ramas de produccion, y por lo tanto, los precios de mercado
diferirdn normalmente de |os precios de produccion; sin embargo, 1o s precios de mercado tenderdn a oscilar en
torno alos precios de produccion
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Tabla 2. Transferenciasde plusvalia entreramasindustriales desigualmente mecanizadas.

Unidades Rama 1 Rama 2 Rama 3 Total ramas
GradodeProteccion Medio
Gradode Medio Medio Medio
mecanizacion
(CIV) 9 4 2.3 4
K 10,000 10,000 10,000 30,000
L 250 500 750 1,500
C 9,000 8,000 7,000 24,000
\Y 1,000 2,000 3,000 6,000
P 1,000 2,000 3,000 6,000
C+V+P 11,000 12,000 13,000 36,000
Q 500 1,000 250 -
C 18 8 28 8
\Y 2 2 12 2
P 2 2 12 2
CHAP 2 12 52 12
Cu 2 10 40 10
PK 10% 20% 30% 20%
Preciodirecto 2 12 52 -
Precio de produccién 24 12 48
B 4 2 8 -
B 2,000 2,000 2,000 6,000
B/K 20% 20% 20% 20%
B-P 1,000 0 -1,000 0

K: capitd total invertido; L: nimero de trabgadores; C: gasto anua en medios de produccion; V: gasto en sdarios, P; plusvaia; C+V+P
vaor producido; Q: n° de unidades de mercancia producidas; ¢: C/Q; v: V/Q; s. P/IQ; c+v+p: vaor unitario; P/K: tasa
de ganancia (valor); b: ganancia unitarig; B: bQ; B/K: tasa de ganancia monetaria; B-P: transferencia de plusvalia entre sectores.
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